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Nazwa kierunku

zarzadzanie

Cykl rozpoczecia

2014/2015 (semestr zimowy)

Poziom ksztatcenia

studia pierwszego stopnia

Profil ksztalcenia

ogolnoakademicki

alrwdIE

Forma prowadzenia studiéw

niestacjonarna

Modut ksztatcenia:

Public Relations

Kod modutu: 35-ZA-S1-LS-PUBREL

1. Liczba punktéw ECTS: 2

2. Zaktadane efekty ksztatcenia modutu
efekty stopien
kod opis ksztatcenia realizaciji
kierunku (skala 1-5)
35-ZA-S1-LS- |Student zna podstawowe pojecia zwigzane z komunikowaniem sie zewnetrznym firmy, rozumie czym jest wizerunek i marka Z1 W04 4
PUBREL_1
35-ZA-S1-LS-  |Student zna podstawowe zasady funkcjonowania firmy w jej otoczeniu lokalnym i ponadlokalnym, rozumie jakie sa podstawowe |Z1 W06 5
PUBREL_2 bariery i zagrozenia, ale takze korzysci wynikajagce komunikowania sie firmy z otoczeniem
35-ZA-S1-LS-  |Student zna i potrafi rozpoznawac jakie moga by¢ zrédta probleméw wynikajacych z zewnetrznych od firmy czynnikéw, potrafi Z1 W07 5
PUBREL_3 przewidzie¢ ich konsekwencje
35-ZA-S1-LS-  |Student potrafi zanalizowac¢ problem oraz dobra¢ odpowiednie narzedzia do analizy. Potrafi wyciggac¢ wnioski z Z1 U06 4
PUBREL_4 przeprowadzonych analiz dotyczacych badanej organizacji. Wykazuje wobec wynikéw postawe refleksyjna i krytyczna.
35-ZA-S1-LS- |Student potrafi zanalizowa¢ problem oraz dobra¢ odpowiednie narzedzia do analizy. Potrafi wyciaga¢ wnioski z Z1 Uo7 5
PUBREL_5 przeprowadzonych analiz dotyczacych otoczenia badanej organizacji i wywieranych na nig wptywow
35-ZA-S1-LS- |Student jest przygotowany do skutecznej komunikacji w miejscu pracy- rozumie wage skutecznego komunikowania zaréwno Z1 KO3 5
PUBREL_6 wewnatrz jak i na zewnatrz firmy
35-ZA-S1-LS-  |Student jest Swiadomy etycznego wymiaru dziatan zwigzanych z PR - wiem czym jest manipulacja informacjg, rozumie czym jest |z1 K10 4
PUBREL 7 dobry wizerunek firmy
3. Opis modutu
Opis Modut ma na celu zapoznanie z podstawowymi dziataniami komunikacyjnymi w zakresie PR. Zapozna z funkcjami i rolg komunikowania wewnetrznego i
zewnetrznego firmy. Zapozna z podstawowymi problemami wynikajacymi ze ztego komunikowania sie firmy i jej pracownikéw. Rozrézni dziatania PR do
reklamowych i jak te drugie wykorzysta¢ dla budowania wizerunku firmy i jej marki. Wskaze jak skutecznie budowac dobry wizerunek firmy i jaka role
odgrywa w nim skuteczna komunikacja. Zapozna z wymiarem etycznym dziatan PR
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|Wymagania wstepne

Wymagania formalne - zaliczenie modutu z public relations - zaliczenie modutu dotyczacego podstaw marketingu i reklamy

4. Sposoby weryfikacji efektow ksztatcenia modutu

kod

nazwa (typ)

opis

efekty ksztatcenia modutu

wil Ocena ciggta, analiza przypadkéw |[Omowienie podstawowych poje¢ i omawianie problemow na konkretnych przypadkach, 35-ZA-S1-LS-PUBREL 1, 35-
analiza pracy ZA-S1-LS-PUBREL_2, 35-ZA-
S1-LS-PUBREL_3
w2 Projekt

rozwigzan

Opis dziatan PR wybranej firmy i ocena ich skutecznosci — wskazanie ewentualnych

35-ZA-S1-LS-PUBREL_4, 35-
ZA-S1-LS-PUBREL_5, 35-ZA-
S1-LS-PUBREL_6, 35-ZA-S1-
LS-PUBREL_7

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zajeé

praca wiasna studenta

aktywizujgce studenta

podrecznikiem. Przygotowanie sie do

éwiczen i opracowanie projektu

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba liczba sposoby weryfikacji
i efektow ksztatcenia
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin
fnsl laboratorium Cwiczenia przedmiotowe. Metody 20 Lektura uzupetniajgca, praca z 40 wil, w2
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