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Nazwa kierunku

zarzadzanie

Cykl rozpoczecia

2014/2015 (semestr zimowy)

Poziom ksztatcenia

studia pierwszego stopnia

Profil ksztalcenia

ogolnoakademicki

alrwdIE

Forma prowadzenia studiéw

niestacjonarna

Modut ksztatcenia:

Teoria rownowagi i zachowania konsumenta

Kod modutu: 35-ZA-S1-WM-TRIZK

1. Liczba punktéw ECTS: 2

2. Zaktadane efekty ksztatcenia modutu

efekty stopien
kod opis ksztatcenia realizaciji
kierunku (skala 1-5)

35-ZA-S1-WM- |Student wyjasnia fundamentalne zasady i koncepcje teorii ekonomii odnosnie funkcjonowania rynku oraz gospodarowania w Z1 W02 5
TRIZK 1 warunkach ograniczonych zasobéw
35-ZA-S1-WM- |Student interpretuje podstawowe koncepcje cztowieka oraz ujecia teorii motywacji Z1 W10 3
TRIZK_2
35-ZA-S1-WM- |Student posiada umiejetnosci interpretaciji wybranych problemoéw wspotczesnej gospodarki i biznesu w Swietle dorobku i Z1 U20 3
TRIZK 3 pogladoéw autorytetdw ekonomii i naukowego zarzadzania
35-ZA-S1-WM- |Student jest przygotowany do adaptacji i dziatania w nowych warunkach i sytuacjach Z1 K07 2
TRIZK_4
35-ZA-S1-WM- |Student jest przygotowany do samodzielnego zdobywania i doskonalenia wiedzy oraz umiejetnosci profesjonalnych i badawczych | z1_K09 4
TRIZK 5

3. Opis modutu

Opis

Celem modutu jest ukazanie interdyscyplinarnosci zagadnieh dotyczacych zachowan konsumentéw.

W wyniku realizacji modutu student powinien:

dziatalnosci;

Przedmiotem rozwazan jest mikroekonomiczna analiza postepowania konsumentow, ktérzy na poszczegélnych rynkach w ramach ograniczonych
srodkéw pienieznych dokonujg wyboru koszyka débr oraz wyboru kolejnosci zaspokajania r6znorodnych potrzeb w celu osiagniecia maksymalnego
zadowolenia z konsumpcji(teoria uzytecznosci kardynalnej, porzadkowej i teoria ujawnionych preferencji). Zakres tematyczny modutu obejmuje takze
przedstawienie psychologicznych i spotecznych mechanizméw ksztalttowania sie zachowan nabywcdw, ich motywacji i zwigzane z tym dziatania
marketingowe. Przedstawiony zostanie rowniez proces tworzenia narzedzi wykorzystywanych przez firmy do badan zachowania klienta na rynku.

1. posiadac¢ wiedze specjalistyczng z zakresu zachowan konsumentéw umozliwiajacg rozwigzywanie problemoéw z pogra-nicza réznych dziedzin i
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3. dokonac¢ segmentaciji psychograficznej rynku;

nabywcow.

4. pozna¢ metody badawcze stosowane w analizie zachowan konsumenckich;
5. naby¢ umiejetnos¢ potrzebne do wykonywania zadan wymagajacych wiedzy z zakresu komponowania instrumentéw oddziatywania na postepowanie

2. diagnozowac zwigzki przyczynowo-skutkowe z uwzglednieniem wewnetrznych i zewnetrznych uwarunkowan zachowan konsumentow;

Wymagania wstepne

Mikroekonomia

4. Sposoby weryfikacji efektow ksztatcenia modutu

kod

nazwa (typ)

opis

efekty ksztatcenia modutu

wl

Egzamin pisemny - test wiedzy

Egzamin pisemny sklada sie z 15 pytan testowych wielokrotnego wyboru weryfikujgcych
wiedze studenta z cato$ci problematyki teorii rownowagi i zachowan konsumentéw

35-ZA-S1-WM-TRIZK_1, 35-
ZA-S1-WM-TRIZK_2, 35-ZA-
S1-WM-TRIZK_3, 35-ZA-S1-
WM-TRIZK_4, 35-ZA-S1-WM-
TRIZK_5

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

kod

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

prezentacji multimedialnych. Dyskusja
kierowana

uzupetniajaca

opis (z uwzglednieniem metod liczba . liczba | ofektow ksztatcenia
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin
fnsl wyktad Wyktad informacyjny z wykorzystaniem 20 Przygotowanie do testu wiedzy, lektura 30 wl
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