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Zatgcznik nr 2

Nazwa kierunku

kultury mediow

Cykl rozpoczecia

2014/2015 (semestr zimowy)

Poziom ksztatcenia

studia drugiego stopnia

Profil ksztalcenia

ogolnoakademicki

alrwdIE

Forma prowadzenia studiéw

stacjonarna

Modut ksztatcenia:

Arcydzieto a bestseller

1. Liczba punktéw ECTS: 5

Kod modutu: 02-M0O2S-14-26aP

2. Zaktadane efekty ksztatcenia modutu
efekty stopien
kod opis ksztatcenia realizacji
kierunku (skala 1-5)
26aP _U02 potrafi rozpoznaé zasady rzadzace rynkiem ksigzki i wskaza¢ najwazniejsze problemy, jakie na nim wystepuja 02-MO2SN-14 5
_uo2
26aP _U03 potrafi samodzielnie podejmowac dziatania zwiazane z promocja ksigzki, szczegdlnie na rynku nowych mediow, umie 02-MO2SN-14 5
zorganizowac¢ konferencje prasowa, czy spotkanie autorskie z wybranym pisarzem _uo3
26aP _U08 potrafi wykorzystywac r6zne media, w tym elektroniczne dla skutecznej promociji literatury 02-MO2SN-14 5
_uos
26aP _U09 potrafi przygotowac press-kit, a takze napisa¢ komunikat prasowy dotyczacy wybranej pozycji ksigzkowej 02-MO2SN-14 5
_U09
26aP _U10 zdobyta wiedze potrafi zuzytkowac podczas prezentacji wkasnej koncepcji dotyczacej promowania wybranej pozycji ksigzkowej 02-MO2SN-14 5
_uU10
26aP _W04 ma pogtebiong, szczegbtowa wiedze dotyczgcag funkcjonowania rynku ksigzki, specyfiki pracy wydawnictw, oraz mechanizméw | 02-MO2SN-14 5
promocyjnych na rynku ksigzki _Wo04
26aP W08 zna i rozumie podstawowe zasady z zakresu ochrony praw autorskich w dobie mediéw cyfrowych 02-MO2SN-14 5
_wWo8
26aP_W03 ma uporzadkowang wiedze ogodlng z zakresu wspoétczesnych teorii marketingowych, ze szczeg6lnym uwzglednieniem 02-MO2SN-14 5
mechanizméw rzadzacych rynkiem ksiazki W03
3. Opis modutu
Opis |
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Podczas zaje¢ z modutu zatytutowanego Arcydzieto a bestseller student zdobywa podstawowag widze z zakresu marketingu, potrzebng dla umiejetnosci
promowania ksiazki na rynku. Poznaje zasady dziatania wydawnictw, a takze reguly rzadzace specyfikg rynku ksigzki. Student uczy sie takze podstaw
PR, tak, by w przysziosci potrafit ztozy¢ press-kit, napisa¢ komunikat prasowy, a takze zorganizowac¢ konferencje prasowa, czy spotkania autorskie z

wybranym pisarzem.

Wymagania wstepne

Brak.

4. Sposoby weryfikacji efektéow ksztatcenia modutu

kod nazwa (typ) opis efekty ksztatcenia modutu

02-MO2SN-14- | dyskusja/debata sprawdzajgca weryfikacja umiejetnosci krytycznego czytania, postugiwania sie poznana terminologig oraz 26aP _U02, 26aP _UO03,

w_d prezentowania wybranego zagadnienia 26aP _UO08, 26aP _W04,
26aP W08, 26aP_W03

02-MO2SN-14- | prezentacja weryfikacja przyswojonego materiatu i sprawdzian umiejetnosci zastosowania w praktyce 26aP _U02, 26aP _UO03,

w_p poznanych zasad rzadzacych rynkiem ksigzki 26aP _UO08, 26aP _U10,
26aP _W08

02-MO2SN-14- |test/praca pisemna weryfikacja wiedzy i umiejetnosci w oparciu o tre$¢ zajec i wskazang w sylabusie literature 26aP _U02, 26aP _UO03,

w_t 26aP _U08, 26aP _U09,

26aP _WO04, 26aP_ W08,
26aP_ W03

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zajeé

praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

strategii marketingowych dot. Promoc;ji
ksigzki, tworzenie teczki prasowe;j.

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba . liczba 5 :
efektéow ksztatcenia
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin
02-M0O2S-14-f [laboratorium praca z tekstem naukowym, opracowywanie 30 praca ze wskazang literaturg przedmiotu 105 |02-MO2SN-14-w_d,

obejmujgca samodzielne przyswojenie

wiedzy w zakresie wskazanych zagadnien.

02-MO2SN-14-w_p,
02-MO2SN-14-w_t
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