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Nazwa kierunku

doradztwo i infobrokerstwo historyczne

Cykl rozpoczecia

2016/2017 (semestr zimowy)

Poziom ksztatcenia

studia pierwszego stopnia

Profil ksztalcenia

ogolnoakademicki

alrwdIE

Forma prowadzenia studiéw

stacjonarna

Modut ksztatcenia:

Podstawy komunikacji spotecznej i medialne;j

1. Liczba punktéw ECTS: 2

Kod modutu

: 05-IDH-S1-026

2. Zaktadane efekty ksztatcenia modutu

efekty stopien
kod opis ksztatcenia realizacji
kierunku (skala 1-5)
05-IDH-S1-026 |Posiada swiadomos¢ kompleksowej natury jezyka, jego ewolucji i znaczen, niezbednych dla wlasciwego odczytywania IDH1A_ W09 4
1 pozyskiwanych komunikatow
05-IDH-S1-026 |Posiada umiejetnos¢ budowania samodzielnej wypowiedzi (takze z wykorzystaniem tzw. nowych mediow), w ktorej wykorzystuje |IDH1A_U06 3
2 pozyskane informacje, merytoryczne argumenty (takze opinie innych autoréw) i formutuje samodzielne wnioski
05-IDH-S1-026 |Potrafi porozumiewac sie z wykorzystaniem réznych kanatéw komunikacyjnych oraz metod i technik komunikowania sie (w IDH1A UOQ7 5
3 jezyku polskim i obcym).
05-IDH-S1-026 |Potrafi uczestniczy¢ w zyciu kulturalnym i popularyzatorskim, wykorzystujgc rézne kanaty komunikacji (takze poprzez tzw. nowe |IDH1A_KO06 4
4 media).

3. Opis modutu

Opis

komunikacyjne w marketingu; zasady budowania przekazu perswazyjnego w dziatalnosci spotecznej i edukacyjne;.

Celem realizacji modutu pozostaje m.in. zapoznanie studentéw z réznorodnymi teoriami wyjasniajgcymi procesy komunikacyjne zachodzace w réznych
uktadach i przestrzeniach zycia; uksztattowanie umiejetnosci formutowania i interpretowania odpowiednich przekazéw (w tym z wykorzystaniem tzw.
nowych mediéw); zwrdcenie uwagi na range proceséw komunikacyjnych z wykorzystaniem ITC oraz doskonalenie kompetencji komunikacyjnych. Wsr6d
poruszanych zagadnien znajduja sie m.in.: definicje i konstrukcja procesu komunikowania; koncepcje teoretyczne dotyczace komunikacji spotecznej;
modele i zalozenia dotyczace komunikacji spotecznej (interpersonalnej, grupowej, masowej — media, miedzykulturowej); spoteczenstwo sieci; Swiat
reprezentowany w mediach, reklama jako przyktad masowego przekazu perswazyjnego; determinanty skutecznosci przekazu reklamowego; zachowania

Wymagania wstepne

Wiedza z zakresu szkoly gimnazjalnej oraz ponadgimnazjalnej (z wiedzy o spoteczenstwie).
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4. Sposoby weryfikacji efektéw ksztatcenia modutu

kod

nazwa (typ)

opis

efekty ksztatcenia modutu

w1

05-IDH-S1-026 | Test

Pomiar bedzie zawierat r6zne typy zadan (otwarte i zamkniete), weryfikujgc zaréwno wiedze,
jak i umiejetnosci i kompetencje spoteczne

05-IDH-S1-026_1, 05-IDH-
S1-026_2, 05-IDH-S1-026_3,
05-1IDH-S1-026_4

05-IDH-S1-026 |Odpowiedz ustna / inna praca Przygotowanie pracy pisemnej (odpowiedzi ustnej) ma na celu weryfikacje podstawowe;j 05-IDH-S1-026_1, 05-IDH-
w2 pisemna wiedzy z zakresu wiedzy o komunikacji spotecznej i medialnej oraz umiejetnosci S1-026_2, 05-IDH-S1-026_3,
interpersonalnych. 05-IDH-S1-026 4
5. Rodzaje prowadzonych zaje¢
rodzaj prowadzonych zajeé praca wiasna studenta L
kod i N : - sposoby weryfikacji
nazwa opis (z uwzglednieniem metod I|czb§1 opis Ilczbg efektow ksztatcenia
dydaktycznych) godzin godzin
05-IDH-S1-026 |¢wiczenia Zajecia z wykorzystaniem metod 20 Praca z literaturg 40 05-IDH-S1-026_w_1
fs 1 poszukujacych (m.in. dyskusiji, pracy pod
kierunkiem)
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