V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. |Nazwa kierunku kultury mediow
2. |Wydziat Wydziat Humanistyczny
3. |Cykl rozpoczecia 2025/2026 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow niestacjonarna
Modut ksztatcenia: Estetyka w kreowaniu marki (branding)

Kod modutu: 02-MO2N-21-08

1. Liczba punktéw ECTS: 4

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia| realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
08_Ko04 potrafi stworzy¢ profil psychologiczny, zna czynniki hamujgce i wspierajgce rozwoj marki, potrafi zakomunikowac warto$¢ marki | 02-MO2SN-14 5
_Ko4
08_U05 potrafi zidentyfikowac i nazwac¢ doswiadczenia kognitywne oraz emocjonalne w komunikacji wizualnej, rozumie potrzebe ich 02-MO2SN-14 5
autentycznosci _U05
08_U06 potrafi analizowac i krytycznie ocenia¢ wizualne zjawiska w brandingu oraz argumentowac przyjete stanowisko 02-MO2SN-14 5
_Uo6
08 _U08 potrafi komunikowa¢ wyniki przeprowadzonych badan w formie pisemnej i ustnej, korzystajac z nowoczesnych metod 02-MO2SN-14 5
prezentacji, z zastosowaniem technologii informacyjnych i multimedialnych _uos
08_W02 zna terminologie z zakresu percepcji estetycznej i potrafi sie nig postugiwac 02-MO2SN-14 5
_Wo02
08_wW03 ma pogtebiong wiedze na poszczegdlnych etapdw procesu tworzenia marki oraz okreslania jej silnych i stabych stron 02-MO2SN-14 5
_Wo03
08_W04 rozréznia wspotczesne perspektywy teoretyczne i praktyczne badan w zakresie komunikacji wizualnej i jej estetycznych i 02-MO2SN-14 5
kulturowych kontekstow W04
08_W05 zna, rozumie i potrafi zastosowac podstawowe pojecia z zakresu brandingu wizualnego (np. logo, ksiega znaku, ZAP, naming, 02-MO2SN-14 5
elementy marki, identyfikacji wizualnej, strategia kreowania marki, strategia wizualna, strategia komunikacji) _W05
08_WO07 zna i rozumie zagadnienia z zakresu brandingu wizualnego, rozumie role gtosu marki oraz kanatow jej komunikacji, zna sposoby |02-MO2SN-14 5
mierzenia skutecznosci marki _uov
08_W10 posiada orientacje we wspotczesnych problemach komunikacji wizualnej i jej zwigzkdw z problemami kognitywnymi,
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emotywnoscia, behawioralnoscig oraz zmystami

02-MO2SN-14 5
_W10

3. Opis modutu

Opis

brandingu.

Modut Estetyka w kreowaniu marki wprowadza pogtebiong wiedze na temat zagadnieh zwigzanych z estetyka w procesie kreowania marki w
perspektywie zjawisk kulturowych. Kreowanie marki omawiane jest w kontekstach interdyscyplinarnych oraz z uwzglednieniem zmiennosci trendéw w

Wymagania wstepne

Brak.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod

nazwa (typ)

opis

efekty uczenia sie modutu

02-MO2SN-14-
w_p

prezentacja multimedialnego
projektu lub strategii marki
zaprojektowanej podczas

warsztatow

sprawdzenie wiedzy oraz umiejetnosci analitycznych i projektowych interpretacyjnych z
zakresu wprowadzonych podczas warsztatéw zagadnien

08_K04, 08_U05, 08_UO06,
08_U08, 08_WO02, 08_WO03,
08_W04, 08_W05, 08_W07,
08_W10

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

wr

do procesow kreowania marki (lub strategii
marki) oraz komunikacji wizualnej

zastosowaniem materiatu multimedialnego w
zakresie implementacji zagadnien z zakresu
percepcji estetycznej do procesu kreowania

marki lub strategii marki

kod nazwa opis (z uwzglednieniem metod Iiczb_a opis Iiczb_a efektow uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
02-MO2N-14-f |warsztat warsztaty w zakresie implementacji estetyki 20 praca koncepcyjna oraz projektowa z 100 |02-MO2SN-14-w_p
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