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Nazwa kierunku

przedsiebiorczosé

Wydziat

Wydziat Prawa i Administracji

Cykl rozpoczecia

2025/2026 (semestr zimowy)

studia pierwszego stopnia

Profil ksztalcenia

praktyczny

Forma prowadzenia studiow

stacjonarna
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2
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6
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Informacje podstawowe o module

Nazwa modutu

Podstawy marketingu

Kod modutu PMA
Liczba punktéw ECTS 3
Jezyk wyktadowy polski

Cel i opis tresci ksztatcenia

Celem modutu jest zapoznanie studentéw z kluczowymi koncepcjami, narzedziami i strategiami marketingowymi niezbednymi do prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej. Ma on umozliwi¢ studentom zdobycie umiejetnosci przygotowywania strategii marketingowych, planéw
marketingowych oraz analizy przypadkéw biznesowych. Podczas zaje¢ nacisk kladziony jest na zrozumienie roli marketingu w przedsiebiorstwie
oraz nabycie kompetencji niezbednych do skutecznego zarzadzania dziataniami marketingowymi.

Lista modutéw koniecznych do

zaliczenia przed przystgpieniem do

tego modutu (o ile to konieczne)

nie dotyczy

8. |Zak+adane efekty uczenia sie modutu

Stopien
Kod Opis realizacji
Efekty uczenia sie kierunku | (skala 1-5)
KS 01 Student potrafi pracowacé w zespole podczas realizacji projektéw marketingowych, jest réwniez gotéw ponosi¢ K_03 3
odpowiedzialno$¢ za podejmowane w tym zakresie decyzje.
U 01 Student potrafi przygotowac oraz postugiwac sie narzedziami marketingowymi, takimi jak plan marketingowy czy u o1 3
strategia marketingowa.
U _02 Student potrafi skutecznie komunikowac sie z otoczeniem spoteczno-gospodarczym, wykorzystujac specyficzne U 02 3
narzedzia marketingowe stosowanych w okreslonych sektorach.
W_01 Student zna i rozumie kluczowg terminologie oraz koncepcje z zakresu marketingu. wW_01 3
W_02 Student posiada wiedze na temat istoty, narzedzi i strategii marketingowych stosowanych w przedsiebiorstwach. W_09

9. |Metody prowadzenia zajeé

Kod

Kategoria Nazwa (opis)

a0l Zbiér metod asymilacji wiedzy / podajgcych Wykiad informacyjny/kursowy

systematyczny kurs z okres$lonej dyscypliny naukowej w ujeciu syntetycznym; realizacja zaktada bierny odbior
przekazanych informacji
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10. |Formy prowadzonych zajeé¢

Kod Nazwa Liczba godzin ﬁgf::ig \;vizryflkacu efektow Efekty uczenia sie modutu Metody prowadzenia zaje¢
Fz_1 wyktad 30 zaliczenie KS_01, U_01, U_02, W_01, a0l
W_02

11. (Praca studenta poza udziatem w zajeciach obejmuje w szczegdlnosci:

Czy czeSciowo

obligatoryjnego etapu/elementu weryfikacji przypisanych do tych zaje¢ efektéw uczenia sie

Kod Kategoria Nazwa (opis) zalicza sie do
BUNA-y?
a02 Przygotowanie do zaje¢ Czytanie literatury / analiza materiatéw zrodtowych Nie
czytanie literatury wskazanej w sylabusie; przeglad, porzagdkowanie, analiza i wybor materiatow
Zrodlowych do wykorzystania w ramach zaje¢
c02 Przygotowanie do weryfikacji efektow uczenia |Studiowanie wykorzystanej literatury oraz wytworzonych w ramach zaje¢ materiatow Tak
sie wgfebianie sie, dociekanie, rozwazanie, przyswajanie, interpretacja lub porzadkowanie wiedzy
pochodzacej z literatury, dokumentacji, instrukcji, scenariuszy, itd., wykorzystanych na zajeciach oraz z
notatek lub innych materiatéw/wytwordw sporzgdzonych w ich trakcie
c03 Przygotowanie do weryfikacji efektow uczenia |Realizacja indywidualnego lub grupowego zadania zaliczeniowego/egz./etapowego Tak
sie zbiér czynnosci zmierzajgcych do wykonania zadania zleconego do realizacji poza zajeciami, jako

Informacje dotyczace szczegbtdéw realizacji modutu w danym roku akademickim znajduja sie w sylabusie dostepnym w systemie USOS: https://usosweb.us.edu.pl.
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