V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. |Nazwa kierunku komunikacja promocyjna i kryzysowa
2. |Wydziat Wydziat Humanistyczny

3. |Cykl rozpoczecia 2025/2026 (semestr zimowy)

4. [Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia

5. |Profil ksztalcenia praktyczny

6. |Forma prowadzenia studiéw stacjonarna

7. |Informacje podstawowe o module

Nazwa modutu Muzyka w reklamie

Kod modutu W1-KPIK-S1-MR

Liczba punktéw ECTS 1

Jezyk wyktadowy

Cel i opis tresci ksztatcenia Celem modutu jest pokazanie, jaka role petni muzyka w przekazie marketingowym i jaki ma wptyw na postrzeganie cech produktu. Studenci_tki

siega sie po rézne rodzaje i Srodki perswazji, takze tej o charakterze pozawerbalnym.

zapoznawani_ne beda z teorig na temat emocjonalnego przekazu utworéw muzycznych i stylow muzycznych wykorzystywanych w reklamach.
Omawiane zagadnienia majg za zadanie przygotowac osoby studiujgce do holistycznego analizowania komunikatow reklamowych, w ktérych

Lista modutéw koniecznych do nie dotyczy
zaliczenia przed przystgpieniem do
tego modutu (o ile to konieczne)

8. |Zak+adane efekty uczenia sie modutu

Stopien
Kod Opis realizacji
Efekty uczenia sie kierunku | (skala 1-5)
MR_1 zna terminologie w zakresie humanistyki i nauk spotecznych zwigzang z wybranymi sferami dziatalnosci medialnej, Kpik_WO03 3

kulturalnej, promocyjno-reklamowej i rozumie miejsce nauk humanistycznych i spotecznych w relacji do dziatan
artystycznych czlowieka

MR_2 rozumie potrzebe uczenia sie przez cale zycie

Kpik_U10

MR_3 jest przygotowany_a do krytycznej oceny posiadanej wiedzy intersemiotycznej i odbieranych tresci, ma Swiadomos¢
znaczenia wiedzy oraz potrafi wykorzysta¢ opinie ekspertéw, znawcow sztuki dzwieku

Kpik_KO1

9. [Metody prowadzenia zajeé

Kod Kategoria Nazwa (opis)

a03 Zbiér metod asymilacji wiedzy / podajgcych Opis

opis przedmiotdw, zjawisk, proceséw, osob; wigze sie z okresleniem struktury i cech charakterystycznych opisywanego
obiektu, zjawiska, procesu; opisowi towarzyszy zwykle pokaz opisywanego obiektu lub jego modele, rysunki, tabele,
wykresy, itd.; opis moze przyjgac forme: wyjasnienia, klasyfikacji, uzasadnienia lub poréwnania

b02 Zbiér metod problemowych Wykiad konwersatoryjny

elementdw badz jest jego kontynuacjg

przekaz tresci uwzgledniajgcy interakcje ze stuchaczami wyktadu, dyskusja zwigzana z wyktadem stanowi jeden z jego
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c03

Zbiér metod eksponujgcych

Odtworzenie audio/stuchowisko

przygotowanie i odtworzenie materiatu dzwiekowego (zapis audio) w catosci lub we fragmentach, jako element ilustracji
tresci wyktadanych w ramach zajec, lub przedmiot analizy i oceny dzieta, lub metoda percepcji dzwiekéw, w tym utworu
muzycznego, stuchowiska artystycznego, odczytanego tekstu artystycznego, naukowego lub medialnego,; analiza materiatu
dZwiekowego zarejestrowanego na nosniku w celu analizy zjawiska zwigzanego z dzwiekiem

10. |Formy prowadzonych zajeé

Kod

Nazwa

Liczba godzin

Sposéb weryfikacji efektéw
uczenia sie

Efekty uczenia sie modutu

Metody prowadzenia zaje¢

MR_W

wyktad

15

zaliczenie

MR_1, MR_2, MR_3

a03, b02, c03

11. |Praca studenta poza udziatem w zajeciach obejmuje w szczegélnosci:

Czy czesciowo

Zapoznanie sie z zapisami sylabusa

przegladanie zawartosci sylabusa i zapoznanie sie z trescig jego zapisow

Kod Kategoria Nazwa (opis) zalicza sie do
BUNA-y?
a02 Przygotowanie do zajeé Czytanie literatury / analiza materiatow zrodtowych Tak
czytanie literatury wskazanej w sylabusie; przeglad, porzadkowanie, analiza i wybor materiatow
Zrodlowych do wykorzystania w ramach zaje¢
b01 Konsultowanie programu i organizacji zaje¢

Nie

Informacje dotyczace szczegotdéw realizacji modutu w danym roku akademickim znajdujg sie w sylabusie dostepnym w systemie USOS: https://usosweb.us.edu.pl.
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