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Informacje podstawowe o module

Nazwa modutu

Social Media Marketing

Kod modutu W3-DP-S1-SMM
Liczba punktéw ECTS 3
Jezyk wyktadowy

Cel i opis tresci ksztatcenia

Celem przedmiotu jest dostarczenie wiedzy i umiejetnosci w zakresie prowadzenia dziatan marketingowych w Internecie oraz wykorzystania
mediéw spotecznosciowych, zgodnie z oczekiwaniami stawianymi organizacjom w dobie gospodarki elektronicznej. Na zajeciach studenci
zostang zaznajomieni z charakterystyka wybranych platform spotecznosciowych, naucza sie projektowac strategie kampanii marketingowych w
mediach spotecznosciowych, analizowaé konkurencje, definiowaé grupy docelowe dziatari marketingowych oraz persony marketingowe.
Dowiedza sie jak okreslac cele marketingowe i jakie mierniki zastosowac do ich weryfikacji. Duzy nacisk zostanie potozony na content
marketing, projektowanie materiatdw marketingowych oraz tworzenie przykuwajgcych uwage tresci w oparciu o storytelling i najbardziej
skuteczne metody copywriterskie. Student uczy sie tworzy¢ tresci w sposéb Swiadomy, a tylko takie majg szanse skutecznie realizowaé
zamierzone cele i trafia¢ do odpowiedniej grupy odbiorcow. W przypadku budowania contentu istotna jest nie tyle sprzedaz bezposrednia, co
tworzenie zaangazowanej spotecznosci wokot marki lub okreslonej idei i budowanie relacji human 2 human. Dzieki temu student nauczy sie
lepiej konstruowac swoj przekaz w oparciu o warto$¢ produktu/ustugi/idei, jak réwniez w wiekszym stopniu uwzglednia¢ perspektywe odbiorcy.

Lista modutow koniecznych do
zaliczenia przed przystgpieniem do
tego modutu (o ile to konieczne)

nie dotyczy

8. |Zak+adane efekty uczenia sie modutu

Stopien
Kod Opis realizacji
Efekty uczenia sie kierunku | (skala 1-5)
K01 jest gotow do aktywnego uczestniczenia w zyciu publicznym, w tym w zespotach inicjujacy dziatania spoteczne, DP_1 KO3 4
polityczne i obywatelskie, kierujac sie zasadami przedsiebiorczosci i marketingu politycznego, w oparciu o kompetencje
pozyskane podczas zaje¢ z Social Media Marketingu, uwzgledniajgcymi prowadzenie dziatari marketingowych w
Internecie, nauke copywritingu, jezyka perswazji i storytellingu.
uo1 potrafi wykorzystywac posiadang wiedze do projektowania strategii kampanii marketingowych w mediach DP_1_Uo01 4
spotecznosciowych, analizowania konkurencji, definiowania grup docelowych dziatan marketingowych oraz person
marketingowych. Bedzie potrafit okresla¢ cele marketingowe i zastosowaé okreslone mierniki do ich weryfikaciji.
uo2 bedzie potrafit, dobierajac odpowiednie sposoby marketingowe, skutecznie komunikowac si¢ z otoczeniem oraz tworzy¢ |DP_1_UQ2 4
angazujace tresci w social mediach, a takze projektowa¢ materialy marketingowe. W celu skutecznej komunikacji bedzie
potrafit Swiadomie postugiwac sie content marketingiem, copywritingiem i storytellingiem, w zakresie tworzonych przez
siebie tresci. Student bedzie potrafit lepiej konstruowaé swéj przekaz w oparciu o wartos¢ produktu/ustugi/idei, jak
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réwniez w wiekszym stopniu uwzglednia¢ perspektywe adresata komunikatu.

wo1 zna i rozumie sposoby wykorzystania mediow spotecznosciowych, zgodnie z oczekiwaniami stawianymi organizacjomw |DP_1_WO01 4
dobie gospodarki elektronicznej. DP 1 W02 3
9. |Metody prowadzenia zajeé

Kod

Kategoria

Nazwa (opis)

a0l

Zbiér metod asymilacji wiedzy / podajgcych

Wykiad informacyjny/kursowy
systematyczny kurs z okreslonej dyscypliny naukowej w ujeciu syntetycznym; realizacja zaktada bierny odbiér
przekazanych informacji

al05

Zbiér metod asymilacji wiedzy / podajgcych

Objasnienie/wyjasnienie
eksplikacja polegajaca na wyprowadzeniu uznanego z gory twierdzenia z innych, wczesniej juz znanych, w okreslonej przez
osobe prowadzgcg zajecia liczbie krokow

b04

Zbiér metod problemowych

Metody aktywizujace: dyskusja/debata

wymiana pogladdéw z uzyciem merytorycznych argumentéw, w wyniku ktorej dochodzi do scierania sie réznych pogladoéw,
wypracowania kompromisow i okreslania wspdlnych stanowisk; dyskusja prowadzona jest w oparciu o reguty wczesniej
ustalone z grupa: w tym dotyczace czasu, sposobu i kolejnoSci prezentacji stanowisk oraz zasad kulturalnej dyskusji;
dyskusja stuzy poszukiwaniu najlepszych rozwiazan, prezentowaniu roznych punktéw widzenia, nie jest rywalizacja;
odmiany d.: burza mézgéw, debata oksfordzka, dyskusja panelowa, drzewo decyzyjne, dyskusja konferencyjna; debata to
uporzadkowany spor pomiedzy zwolennikami i przeciwnikami jakiegos pogladu, toczona zwykle przez specjalistow z
dziedziny lub wybranych uprzednio przedstawicieli grupy zajmujgcej sie wspolnym problemem

c07

Zbiér metod eksponujacych

Prezentacja

mechaniczne przedstawienie syntetycznego obrazu tresci w formie grafiki prezentacyjnej, np. szeregu slajdow lub innych
form multimedialnych zwykle z oméwieniem/innym komentarzem, typowe skitadniki prezentacji - tekst ujety w punkty,
wykresy, grafika (obrazy) i animacje; ew. efekty dzwiekowe lub muzyka; ilustracja multimedialna tresci zaje¢ prezentowana
w formie rzutowanego obrazu

do1

Zbiér metod programowanych

Praca z komputerem

np. Webquest - realizacja zadan edukacyjnych z wykorzystaniem urzadzen elektronicznych, cyfrowych, programéw
komputerowych i aplikacji internetowych; NA petni funkcje konsultanta; praca studentow przebiega wedtug okreslonego
przez osobe prowadzgcq zajecia planu z uwzglednieniem etapdw i instrukcji oraz zmierza do wypracowania wskazanych
rezultatow w ustalonym terminie

e03

Zbiér metod praktycznych

Tworzenie/wytwarzanie - warsztat tworczy
dziatanie polegajgce na tworzeniu/wytworzeniu dzieta/produktu oparte na indywidualnym, twérczym wysitku uczestnika
zajec; cechg warsztatu twdrczego jest obecnosc i jawnos¢ umozliwiajgce dotarcie do istoty dzieta/specyfiki produktu na
kazdym etapie procesu tworzenia/wytwarzania

f02

Metody samodzielnego uczenia sie

Indywidualna praca z tekstem

poszukiwanie i zdobywanie nowych wiadomosci z wykorzystaniem podrecznikdw i innych Zrédet pisanych (w tym w wersji
cyfrowej); wyszukiwanie tekstéw, dobor fragmentdw do analizy/interpretacji, wykorzystanie innych tekstéw do rozwigzania
problemu w ramach studiowanego zagadnienia

f03

Metody samodzielnego uczenia sie

Praca koncepcyjna

samodzielnie (lub w wybranej grupie) realizowana aktywnosc¢ (gt. intelektualna) skutkujgca powstaniem pomystu, idei,
projektu; tworzenie planu w oparciu o wizje; opracowanie ogdélnego zarysu projektu; wytworzenie uproszczonego szkicu
wariantéw postepowania/wytworu/dzieta
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10. |Formy prowadzonych zajeé¢

Kod Nazwa Liczba godzin ﬁgf::ig \;vizryflkacu efektow Efekty uczenia sie modutu Metody prowadzenia zaje¢
SMM_1 laboratorium 30 zaliczenie K01, U01, U02, Wo1 a01, a05, b04, c07, d01, e03,
f02, f03

11. (Praca studenta poza udziatem w zajeciach obejmuje w szczegdlnosci:

Kod

Kategoria

Nazwa (opis)

Czy czeSciowo
zalicza sie do
BUNA-y?

a02

Przygotowanie do zaje¢

Czytanie literatury / analiza materiatéw zrodtowych
czytanie literatury wskazanej w sylabusie; przeglad, porzagdkowanie, analiza i wybor materiatow
Zrodlowych do wykorzystania w ramach zaje¢

Tak

a03

Przygotowanie do zaje¢

Cwiczenie praktycznych umiejetnosci

czynnosci polegajace na powtarzaniu, doskonaleniu i utrwalaniu praktycznych umiejetnosci, w tym
¢wiczonych podczas odbytych wczesniej zajec lub nowych, niezbednych z punktu widzenia realizacji
kolejnych elementéw programu (jako przygotowanie sie uczestnictwa w zajeciach)

Tak

a04

Przygotowanie do zajec

Konsultowanie materiatdw uzupetniajgcych [wzgledem wskazanych w sylabusie]
uzgadnianie dodatkowych do wskazanych w sylabusie materiatow, stuzgcych realizacji zadan
wynikajgcych z uczestnictwa w zajeciach lub na potrzeby przygotowania sie do nich

Tak

al05

Przygotowanie do zajeé

Wytworzenie/przygotowanie narzedzi, materialdw, dokumentacji niezbednych do

uczestnictwa w zajeciach

opracowanie, przygotowanie i weryfikacja przydatnosci narzedzi oraz materiatéw (np. pomocy,
scenariuszy, narzedzi badawczych, aparatury, itd.) do wykorzystania w ramach zaje¢ Ilub stuzgcych

przygotowaniu sie do nich

Tak

b01

Konsultowanie programu i organizacji zaje¢

Zapoznanie sie z zapisami sylabusa

przegladanie zawartosci sylabusa i zapoznanie sie z trescig jego zapisow

Tak

c01

Przygotowanie do weryfikacji efektow uczenia
sie

Ustalanie etapéw realizacji zadan przyczyniajgcych sie do weryfikacji efektow uczenia sie
przygotowanie strategii realizacji zadania uwzgledniajgcej podziat tresci, czynnosci i ich zakres, czas
realizacji oraz/lub sposéb pozyskania niezbednych do jego wykonania materiatow i narzedzi, itp.

Tak

c02

Przygotowanie do weryfikacji efektéw uczenia
sie

Studiowanie wykorzystanej literatury oraz wytworzonych w ramach zaje¢ materiatow
wgfebianie sie, dociekanie, rozwazanie, przyswajanie, interpretacja lub porzadkowanie wiedzy
pochodzacej z literatury, dokumentacji, instrukcji, scenariuszy, itd., wykorzystanych na zajeciach oraz z
notatek lub innych materiatéw/wytwordw sporzgdzonych w ich trakcie

Tak

c03

Przygotowanie do weryfikacji efektow uczenia
sie

Realizacja indywidualnego lub grupowego zadania zaliczeniowego/egz./etapowego
zbiér czynnosci zmierzajgcych do wykonania zadania zleconego do realizacji poza zajeciami, jako
obligatoryjnego etapu/elementu weryfikacji przypisanych do tych zajec¢ efektéw uczenia sie

Tak

do1

Konsultowanie wynikéw weryfikacji efektow
uczenia sie

Analiza korekt/informacji zwrotnej ze strony NA dotyczgcych wynikéw wer. ef. ucz.
przeglad uwag, ocen i opinii sporzgdzonych przez NA odnoszgcych sie do realizacji zadania
sprawdzajgcego poziom osiggnietych efektéw uczenia sie

Tak

Informacje dotyczace szczegbtdéw realizacji modutu w danym roku akademickim znajdujg sie w sylabusie dostepnym w systemie USOS: https://usosweb.us.edu.pl.
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