V Uniwersytet Slaski w Katowicach Zatacznik nr 2
Wydziat Nauk Spotecznych

1. |Nazwa kierunku socjologia
2. |Cykl rozpoczecia 2015/2016 (semestr zimowy), 2016/2017 (semestr zimowy)
3. |Poziom ksztatcenia studia pierwszego stopnia
4. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
5. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Warsztaty reklamy

Kod modutu: 05-SO-R-S1-WR

1. Liczba punktéw ECTS: 3

2. Zaktadane efekty ksztatcenia modutu
efekty stopien
kod opis ksztatcenia realizacji
kierunku (skala 1-5)
S1 WR 2 Potrafi definiowaé grupy docelowe. Potrafi definiowaé cele kampanii reklamowej S1 U02 2
S1_WO06 4
S1_W09 2
S1_WR_3 Zna podstawowe zasady projektowania reklam prasowych, reklam zewnetrznych, internetowych. S1_Ko1 2
Wykazuje kreatywnos$¢ w projektowaniu reklam. sS1 U15 3
S1 W19 3
S1 WR 4 Zna zasady pisania scenariuszy spotéw telewizyjnych, kinowych i radiowych. Wykazuje kreatywno$¢ w projektowaniu reklam. S1 K01 2
S1 U15 3
S1 W19 3
S1_WR_5 Zna zalety i wady mediow jako Srodkéw przekazu komunikatéw reklamowych. S1_Ko01 2
S1_U15 3
S1_W19 3
S1 WR _6 Zna podstawowe parametry medialne i sposoby ich wykorzystywania S1 Ul6 2
S1 W20 3
S1 WR 7 Potrafi zaplanowa¢ media S1 _U07 2
S1_W19 3
S1_WR_8 Zna metody i narzedzia ewaluacji kampanii reklamowych S1_U16 2

2025-04-11 16:37:41 ]

[ERY
-~
N



V Uniwersytet Slaski w Katowicach
Wydziat Nauk Spotecznych

Zatgcznik nr 2

S1_W20 3
S1 w21

S1_WR_1

Potrafi opracowaé brief mediowy i kreatywny

S1_U15

3. Opis modutu

Opis

Celem modutu jest przekazanie wiedzy ogélnej oraz praktycznych umiejetnosci z zakresu reklamy i promociji produktéw, ustug, kampanii spotecznych, z
uwzglednieniem analitycznego i krytycznego podejscia do zjawiska reklamy.

Wymagania ws

tepne

Znajomos¢ podstaw socjologii, psychologii, komunikacji spotecznej

4. Sposoby weryfikacji efektéow ksztatcenia modutu

kod nazwa (typ) opis efekty ksztatcenia modutu
S1 WR _w_1 [Sprawdzian - weryfikacja wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych na podstawie tresci S1 WR 2,S1 WR _3,
programowych modutu, literatury zamieszczonej w sylabusie oraz pracy whasnej studenta; S1_ WR _4,S1_WR _5,
- forma weryfikacji wybierana przez osobe prowadzaca np.: kolokwium ustne/pisemne, test S1 WR_ 1
otwarty / wyboru, sprawdzian*, praca wymagajaca okreslonych umiejetnosci i wiedzy np.:
recenzja, case study, projekt (indywidualny, grupowy), zadania problemowe, sprawozdanie,
portfolio, prezentacja z dyskusja, prowadzenie / udziat w dyskusji, itp.
- wymagania okreslone i podane do wiadomosci na poczatku semestru w sylabusie
* kolokwium, sprawdzian lub test nie powinien stanowic jedynej formy weryfikacji
S1 WR _w_2 [Aktywnos$¢ whasna studenta Weryfikacja wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych w oparciu o tresci zaje¢, S1 WR _6,S1 WR 7,
(opcjonalnie) wskazang w sylabusie literature i doSwiadczenia wasne S1 WR _8

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zajeé

praca wiasna studenta

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba liczba | ShoSoby weryfikacyi
i efektéow ksztatcenia
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin
S1 WR fs 1 |warsztat Dyskusja, éwiczenia i warsztaty grupowe, 30 Przygotowanie do zaje¢ w oparciu o zadang 60 S1 WR _w_1,
metoda projektu literature. Praca w zespotach lub S1_WR _w_2
indywidualna. Opracowanie projektu
kampanii reklamowe;.
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