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Informacje podstawowe o module

Nazwa modutu

Strategie komunikacji marketingowej w nowych mediach

Kod modutu W1-KU-N1-SKMNMO03
Liczba punktéw ECTS 2
Jezyk wyktadowy

Cel i opis tresci ksztatcenia

Celem modutu jest zapoznanie 0s6b studiujacych ze strategiami komunikacji marketingowej w nowych mediach. W ramach modutu osoba
studiujgca poznaje najwazniejsze strategie zwigzane ze skutecznym komunikowaniem, nabywa umiejetnosci analizy i wykorzystania nowych
mediéw w procesie ksztattowania rozpoznawalnosci marki oraz zdobywa kompetencje w zakresie kreowania skutecznej promocji wybranego
podmiotu. Zajecia moga by¢ realizowane w formie éwiczenh praktycznych.

Lista modutéw koniecznych do
zaliczenia przed przystgpieniem do
tego modutu (o ile to konieczne)

nie dotyczy

8. |Zak+adane efekty uczenia sie modutu

Stopien
Kod Opis realizacji
Efekty uczenia sie kierunku | (skala 1-5)
K_01 prawidtowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane z wykonywaniem zawodu specjalisty ds. marketingu W1-KO1SN_KO01 5
U 01 umie przygotowac rézne formy prac pisemnych (praca analityczno-interpretacyjna, strategia marketingowa) dotyczacych |W1-K01SN_U08 4
wybranych zagadnieh szczegétowych z zakresu strategii komunikacji marketingowej w oparciu o podstawowe ujecia
teoretyczne z wykorzystaniem materialdw pochodzgcych z réznych zrodet
u_02 potrafi przeanalizowac zjawiska komunikacyjno-kulturowe w ich spotecznym kontekscie i wskazac te, ktére sg korzystne |W1-KO1SN_U10 5
przy budowaniu réznych strategii marketingowych
Ww_01 ma uporzadkowana, prowadzaca do specjalizacji wiedze z zakresu zmian zachodzacych w komunikacji kulturowe;j W1-KO1SN_WO02 5
zaposredniczonej przez nowe media
W_02 zna podstawowe pojecia z zakresu kreowania strategii marketingowych W1-K0O1SN_ W11 5

9. [Metody prowadzenia zajeé

Kod

Kategoria Nazwa (opis)

b02 Zbiér metod pro

blemowych Wyktad konwersatoryjny
przekaz tresci uwzgledniajacy interakcje ze stuchaczami wyktadu; dyskusja zwigzana z wyktadem stanowi jeden z jego
elementdw badz jest jego kontynuacjg
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b04 Zbiér metod problemowych

Metody aktywizujgce: dyskusja/debata

wymiana pogladdéw z uzyciem merytorycznych argumentéw, w wyniku ktérej dochodzi do scierania sie réznych pogladdéw,
wypracowania kompromisow i okreslania wspdlnych stanowisk; dyskusja prowadzona jest w oparciu o reguty wczesniej
ustalone z grupa: w tym dotyczace czasu, sposobu i kolejnoSci prezentacji stanowisk oraz zasad kulturalnej dyskusji;
dyskusja stuzy poszukiwaniu najlepszych rozwigzan, prezentowaniu réznych punktow widzenia, nie jest rywalizacjg;
odmiany d.: burza mézgéw, debata oksfordzka, dyskusja panelowa, drzewo decyzyjne, dyskusja konferencyjna; debata to
uporzgadkowany spor pomiedzy zwolennikami i przeciwnikami jakiegos pogladu, toczona zwykle przez specjalistow z
dziedziny lub wybranych uprzednio przedstawicieli grupy zajmujgcej sie wspolnym problemem

b07 Zbiér metod problemowych

Metody aktywizujace: studium przypadku

case studies — wszechstronny opis zjawiska dotyczgcego wybranej dyscypliny; odzwierciedlenie rzeczywistosci,
zaprezentowanie specyfiki zjawiska ze wszystkimi waznymi jego aspektami do omowienia w ramach zajec (co? gdzie? jak?);
stosowane jako odtworzenie, przedstawienie, omowienie, diagnoza czynnikow, ktdre ksztattujg zjawisko lub wystepujg w
interakcji z nim; pogfebiona jakosciowa analiza i ocena wybranego zjawiska

f02 Metody samodzielnego uczenia sie

Indywidualna praca z tekstem

poszukiwanie i zdobywanie nowych wiadomosci z wykorzystaniem podrecznikdw i innych Zrédet pisanych (w tym w wersji
cyfrowej); wyszukiwanie tekstéw, dobor fragmentéw do analizy/interpretacji, wykorzystanie innych tekstéw do rozwigzania
problemu w ramach studiowanego zagadnienia

10. |Formy prowadzonych zajeé¢

Kod Nazwa Liczba godzin ﬁg;::ig \;vizryflkacu efektw Efekty uczenia sie modutu Metody prowadzenia zaje¢
W1-KU-K konwersatorium 10 zaliczenie K 01,U _01,U 02 b04, b07, f02
W1-KU-W wyktad 10 zaliczenie W_01, W_02 b02

11. |Praca studenta poza udziatem w zajeciach obejmuje w szczegdlnosci:

Czy czesciowo

Kod Kategoria Nazwa (opis) zalicza sie do
BUNA-y?
a02 Przygotowanie do zaje¢ Czytanie literatury / analiza materiatéw zrodtowych Nie
czytanie literatury wskazanej w sylabusie; przeglad, porzadkowanie, analiza i wybér materiatéw
zrédfowych do wykorzystania w ramach zaje¢
a05 Przygotowanie do zaje¢ Wytworzenie/przygotowanie narzedzi, materiatdw, dokumentacji niezbednych do Nie

uczestnictwa w zajeciach

opracowanie, przygotowanie i weryfikacja przydatnosci narzedzi oraz materiatéw (np. pomocy,
scenariuszy, narzedzi badawczych, aparatury, itd.) do wykorzystania w ramach zaje¢ Ilub stuzacych
przygotowaniu sie do nich

Informacje dotyczace szczegbtdéw realizacji modutu w danym roku akademickim znajdujg sie w sylabusie dostepnym w systemie USOS: https://usosweb.us.edu.pl.
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