V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. [Nazwa kierunku architektura informacji
2. |Wydziat Wydziat Humanistyczny

3. |Cykl rozpoczecia 2023/2024 (semestr zimowy), 2024/2025 (semestr zimowy)
4. [Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
5. |Profil ksztalcenia ogolnoakademicki

6. |Forma prowadzenia studiéw stacjonarna

7. |Informacje podstawowe o module

Nazwa modutu Marketing internetowy
Kod modutu W1-AI-S1-MI06

Liczba punktéw ECTS 3

Jezyk wyktadowy polski

Cel i opis tresci ksztatcenia

Internecie.

W ramach modutu studenci poszerzg wiedze z zakresu marketingu oraz zdobeda praktyczne umiejetnosci wykorzystania Internetu do celow
marketingowych. Opanujg podstawy e-marketingu, poznajg skuteczne i efektywne metody wykorzystana najnowszych trendéw w marketingu
internetowym oraz specyfike zachowania konsumentow w sieci. Zyskajg umiejetnos¢ zaplanowania skutecznej kampanii promocyjnej w

Lista modutéw koniecznych do nie dotyczy

zaliczenia przed przystgpieniem do
tego modutu (o ile to konieczne)

8. |Zak+adane efekty uczenia sie modutu

Stopien
Kod Opis realizacji
Efekty uczenia sie kierunku | (skala 1-5)

MIO6_1 Student zna etyczne i prawne aspekty wykorzystania marketingu internetowego. K_KO04 3

MIO6_2 Student potrafi wykorzysta¢ srodowisko internetowe do budowania relacji z réznymi grupami interesariuszy. K_K02 4

MIO6_3 Student potrafi stosowaé narzedzia marketingu internetowego (m.in. e-mail marketing, content marketing, audio K_U03 5
marketing, video marketing, microlearning, social selling) oraz dopasowac je do realizowanego w organizacji modelu
biznesowego.

MIO6_4 Student umie samodzielnie oraz zespotowo opracowac i zrealizowac strategie kampanii reklamowej w Internecie. Potrafi | K_U09 5
wykorzysta¢ najnowsze narzedzia do analizy profilu klienta oraz oceny skutecznosci podejmowanych dziatan. Umie K U12 5
zintegrowacé dziatania w sferze internetowej z tradycyjnymi formami marketingu. -

MIO6_5 Student ma wiedze z zakresu marketingu internetowego, zna najnowsze trendy w tym zakresie, potrafi wymienic i K_WO07 4
opisa¢mnarzedzia marketingu internetowego. K W09 5

MIO6_6 Student ma pogtebiona wiedze o specyfice dziatania wspotczesnego konsumenta w Internecie, potrafi wyjasnic procesy [K_WO08

podejmowania decyzji konsumenckich oraz wskazac sposoby oddziatywania na klienta.
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9. |Metody prowadzenia zajeé¢

Kod

Kategoria

Nazwa (opis)

bo7

Zbiér metod problemowych

Metody aktywizujace: studium przypadku

case studies — wszechstronny opis zjawiska dotyczgcego wybranej dyscypliny; odzwierciedlenie rzeczywistosci,
zaprezentowanie specyfiki zjawiska ze wszystkimi waznymi jego aspektami do omowienia w ramach zajec (co? gdzie? jak?);
stosowane jako odtworzenie, przedstawienie, omowienie, diagnoza czynnikow, ktére ksztattujg zjawisko lub wystepujg w
interakcji z nim; pogtebiona jakosciowa analiza i ocena wybranego zjawiska

do1

Zbiér metod programowanych

Praca z komputerem

np. Webquest - realizacja zadan edukacyjnych z wykorzystaniem urzadzen elektronicznych, cyfrowych, programéw
komputerowych i aplikacji internetowych; NA petni funkcje konsultanta; praca studentéw przebiega wedtug okreslonego
przez osobe prowadzgca zajecia planu z uwzglednieniem etapdw i instrukcji oraz zmierza do wypracowania wskazanych
rezultatow w ustalonym terminie

e03

Zbiér metod praktycznych

Tworzenie/wytwarzanie - warsztat tworczy
dziatanie polegajgce na tworzeniu/wytworzeniu dzieta/produktu oparte na indywidualnym, twérczym wysitku uczestnika
zajec; cechg warsztatu twdrczego jest obecnosc i jawnos¢ umozliwiajgce dotarcie do istoty dzieta/specyfiki produktu na
kazdym etapie procesu tworzenia/wytwarzania

10. [Formy prowadzonych zaje¢

Kod

Nazwa

Liczba godzin

Sposéb weryfikacji efektéw

uczenia sie Efekty uczenia sie modutu Metody prowadzenia zajeé

MI06_fs_1

laboratorium

30

zaliczenie MIO6_1, MI06_2, MIO6_3, b07, dO1, e03
MI06_4, MI06_5, MI06_6

11. |Praca studenta poza udziatem w zajeciach obejmuje w szczegélnosci:

Czy czesciowo

Przygotowanie do weryfikacji efektéw uczenia

sie

Kod Kategoria Nazwa (opis) zalicza sie do
BUNA-y?
a03 Przygotowanie do zaje¢ Cwiczenie praktycznych umiejetnosci Nie
czynnosci polegajace na powtarzaniu, doskonaleniu i utrwalaniu praktycznych umiejetnosci, w tym
¢wiczonych podczas odbytych wczesniej zajec lub nowych, niezbednych z punktu widzenia realizacji
kolejnych elementéw programu (jako przygotowanie sie uczestnictwa w zajeciach)
c03 Realizacja indywidualnego lub grupowego zadania zaliczeniowego/egz./etapowego Tak

zbiér czynnosci zmierzajgcych do wykonania zadania zleconego do realizacji poza zajeciami, jako
obligatoryjnego etapu/elementu weryfikacji przypisanych do tych zajec efektéw uczenia sie

Informacje dotyczace szczegotdw realizacji modutu w danym roku akademickim znajduja sie w sylabusie dostepnym w systemie USOS: https://usosweb.us.edu.pl.
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