V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy), 2023/2024 (semestr zimowy), 2024/2025 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Marketing w mediach spotecznosciowych

1. Liczba punktéw ECTS: 2

Kod modutu: W8-ZN-S2-MWMS

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia| realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
MWMS_1 Student zna zasady planowania i realizacji kampanii marketingowo sprzedazowych z wykorzystaniem social media, ma K_Wo04 5
pogtebiong wiedze z zakresu funkcjonowania mediéw spotecznosciowych i determinant majacych wptyw na ekonomiczne
aspekty zarzadzania firma.
MWMS_2 Student potrafi dobierac i efektywnie wykorzystywac poszczeg6lne narzedzia informatyczne w rozwigzywaniu konkretnych K_WO03 4
probleméw, z jakimi mozna sie spotkac¢ w dziataniach dotyczacych obszaru marketingu. Swobodnie porusza sie w ramach nauk
0 nowych mediach i potrafi je wykorzysta¢ w r6znych wymiarach zycia spotecznego: potrafi prowadzi¢ badania w tym zakresie,
opracowac je i przedstawic.
MWMS_3 Student realizuje zadania w sposOb zapewniajgcy bezpieczenstwo, zdaje sobie sprawe z konsekwencji wykorzystywania K_U02 4
nielegalnego oprogramowania, a takze akceptuje i stosuje sie do regut panujacych w czasie komunikowania sie w sieci.
MWMS_4 Stuchacz ma umiejetnos¢ wykorzystania zasobow internetowych w dziataniach marketingowych organizacji, rozwija Swiadomos¢ |K_U03 5
odpowiedzialnosci za wspdlnie realizowane zadania zwigzane z praca zespotowa.
MWMS_5 Student potrafi poddaé krytycznej analizie informacje pochodzace z r6znych Zrédet oraz formutowaé na ich podstawie K_KO01 4
samodzielne wnioski.
MWMS_6 Student posiada umiejetnos¢ analizy proceséw zachodzgcych w Srodowisku cyfrowym. K_KO02 3

3. Opis modutu

Opis

oraz konkurencyjnego otoczenia.

Celem zajec jest nabycie przez studentéw poznanie metod zarzadczych stuzacych skutecznej komunikacji, aktualizacja i rozwiniecie wiedzy oraz
umiejetnosci stuchaczy niezbednych do efektywnego stosowania nowoczesnych technologii z uwzglednieniem aktualnych warunkéw ekonomicznych

Zajecia stuzy¢ beda zdefiniowaniu procesu sieciowej komunikacji i nakresleniu najwazniejszych elementéw dialogu klient-firma oraz sposobom
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budowania zaufania i lojalnosci klienta wobec firmy za pomoca wymiany informacji. Przedmiot realizowany bedzie w matych grupach projektowych i
stuzy¢ bedzie praktycznej ocenie skutecznej komunikacji w cyfrowym srodowisku z wykorzystaniem technik stosowanych w marketingu sieciowym.
Studenci poznajg nowoczesne techniki sieciowej komunikacji ze wskazaniem réznic komunikacyjnych oraz narzedzi w zaleznosci od zdefiniowanych
grup docelowych. Nabedg kompetencje w tworzeniu komunikatéw z obszaru content marketingu, marketingu partyzanckiego, meméw oraz marketingu w
czasie rzeczywistym. Poznajg narzedzia komunikacji z klientem w Internecie z wyszczegdlnieniem: poczty elektronicznej (e-mail), grup dyskusyjnych,
komunikacji bezposredniej - chat, kartek wirtualnych z zyczeniami, sposobow wspéttworzenia strony www, gier i gadzetéw elektronicznych,
wideokonferenciji.

Wymagania wstepne

Student powinien dysponowaé podstawowa wiedza na temat funkcjonowania cyfrowej komunikacji. Wykazywagé sie kreatywnoscia myslenia znaé
podstawowe narzedzia wykorzystywane w komunikacji: jezyk, obraz, znac jezyk angielski.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
MWMS w_1 |Sprawdzian Egzamin ustny - dyskusja otwarta, w trakcie ktérej analizowane sag poszczegodlne projekty MWMS_1, MWMS 2
przygotowane przez studentow. Po zakonczeniu dyskusji na dany temat prowadzacy
dokonuje krétkiego podsumowania obejmujgcego ocene wypowiedzi dyskutantdw oraz ocenia
projekty przygotowane przez zespoly powotane przez studentéw.
MWMS_w_2 |Ocena ciggta Ocena koncowa modutu stanowi Srednig wazong z poszczeg6lnych sposobow weryfikacji MWMS_3, MWMS_4,

efektéw ksztatcenia.

MWMS_5, MWMS_6

5. Rodzaje prowadzonych zajeé

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wlasna studenta

sposoby weryfikacji

kod hazwa opis (z uwzglednieniem metod liczba opis liczba | efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
MWMS _fs_1 |wyktad Wykiad problemowy, metody aktywizujgce: 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 15 MWMS_w_1
metoda sytuacyjna, dyskusja dydaktyczna wyktadu, poszukiwanie przyktadéw w
(zwigzana z wyktadem, panelowa) metody praktyce, samodzielna realizacja
praktyczne: ¢wiczenia przedmiotowe. Zajecia wskazanych partii materiatu z
prowadzone sg w formie konwersatoryjnej. uwzglednieniem literatury przedmiotu.
W trakcie zaje¢ prowadzacy przedstawia
studentom problem. Studenci powotujg grupy
do realizacji konkretnych zadan.
Przygotowujg prezentacje, ktére sg oceniane
na kolejnych zajeciach. Analizowane sg
mozliwe warianty rozwigzania problemu.
MWMS fs 2 [éwiczenia Prezentacja poszczegoélnych zadan w formie 15 Samodzielne przygotowanie sie do kazdych 15 MWMS_w_2
prezentacji. zajec, usystematyzowanie materiatu
przedstawionego na zajeciach,
przygotowanie indywidualnych projektow.
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