V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy), 2023/2024 (semestr zimowy), 2024/2025 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Zarzgdzanie zespotem (do wyboru jeden przedmiot: Zarzadzanie zespotem multimedialnym lub Zarzgadzanie zespotem

produkcyjnym)

Kod modutu: W8-ZN-S2-ZPM

1. Liczba punktéw ECTS: 2

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
ZPM 1 Student ma podstawowg wiedze z zakresu planowania i realizacji projektu medialnego. K w11
ZPM_2 Student ma wiedze z zakresu stosowanych metod i technik zarzadzania projektem lub pakietem projektéw medialnych. K_W09 4
ZPM_3 Student potrafi zaplanowac projekt, okresli¢ warunki jego zakoriczenia, zdefiniowac strukture organizacyjng projektu, stworzy¢ K_U09 5
plan wykorzystania zasobow, harmonogram projektu, zidentyfikowac ryzyko realizacji projektu, zbudowac wykres Gantta, K U13 4
zaplanowac budzet projektu oraz oceni¢ projekt. -
ZPM_4 Student potrafi wykorzysta¢ program MS Project do zarzgdzania wybranym przedsiewzieciem medialnym. K U1l 4
K_U13 4
ZPM 5 Student ma kompetencje do petnienia roli lidera projektu multimedialnego i potrafi wspotdziata¢ w zespole. K_K10 3
ZPM_6 Student posiada zdolnos¢ tworzenia zespotu projektowego, ma swiadomos¢ znaczenia wspotdziatania, rozwijania relacji K_KO09 4
miedzyludzkich i profesjonalnych.

3. Opis modutu

Opis Przedmiot do wyboru:
«Zarzgdzanie projektem medialnym
*Production Team Management

Opis przedmiotu: Zarzgdzanie projektem medialnym
Celem przedmiotu jest zapoznanie studentdéw z praktyczng wiedza zwigzang z kwestig osiagniecia sukcesu przy realizacji projektu sukcesu.
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Zagadnienia: planowanie, wdrazanie i rozliczanie projektéw multimedialnych, metodyki zarzgdzania projektami, cykl zycia projektu i charakterystyka
poszczegolnych faz, struktura zespotéw projektowych, zarzadzanie ryzykiem w projektach multimedialnych, techniki planowania pracy wtasnej i
cztonkéw zespotu projektowego multimedialnego, budowanie harmonogramu realizacji projektu.

Opis przedmiotu: Zarzgdzanie zespotem produkcyjnym

W ramach modutu studenci dowiedzg sie, jak wykorzysta¢ pomysty swoich pracownikow. Poznaja techniki pozwalajgce prowadzi¢ tworcze dyskusje
szybciej i z lepszymi efektami. Aby wybraé¢ pomysty do wykorzystania w praktyce biznesowej, studenci poznajg sposoby zapisu wariantéw decyzyjnych
oraz metode oceny punktowej, zwiekszajaca prawdopodobienstwo trafnosci decyzji. W ramach prowadzonego warsztatu nabiorg pewnosci podczas
dokonywania wyboréw. Kolejng umiejetnoscia, ktorg bedg doskonali¢ studenci, jest prowadzenie spotkan. Nauczg sie dzieli¢ treS¢, ktérg chcg przekazad
uczestnicy spotkania, na odpowiednie czesci. Sprawdza, jak realnie szacowac czas spotkania oraz jak moderowac dyskusje. Zdobeda umiejetnosc
wyciggania konstruktywnych wnioskéw dotyczacych dziatar po spotkaniu. Aby je podjaé, dowiedza sie, jak poprawnie ustali¢ cel i plan dzialan, a takze
co robi¢, gdy pojawig sie nieprzewidziane trudnosci. Bedg rozwija¢ umiejetnos¢ elastycznego podejscia do harmonogramow.

Zagadnienia w ramach zaje¢: poszukiwanie pomystéw w zespole pracowniczym, rodzaje decyzji podejmowanych w przedsiebiorstwie, oddzielenie
tworczego tworzenia wariantow decyzyjnych od podejmowania racjonalnych wyboréw, metoda morfologiczna — zapis wariantow decyzyjnych, metoda
punktowa w podejmowaniu decyzji, etapy procesu komunikowania sie, zasady precyzyjnego formutowania komunikatéw dla podwtadnym, tworzenie
planu spotkania i koordynowanie obrad, rodzaje celéw przedsiebiorstwa, wyodrebnionych w oparciu o rézne kryteria, zréznicowanie celéw w ré6znych
komérkach organizacyjnych firmy, zasady ustalania celéw, planowanie dziatan technikami Gantt'a, tworzenie harmonogramow.

Wymagania wstepne

Student powinien mie¢ podstawowa wiedze z zakresy zarzgdzania zespotem produkcyjnym w branzy medialne;j.
Student powinien mie¢ podstawowag wiedze z nauk o zarzadzaniu, prowadzenia biznesu oraz podstaw marketingu.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia si¢ modutu
ZPM_w_1 Sprawdzian Egzamin w formie pisemnej — test wiedzy na temat technik zarzadzania zespotem ZPM_1,7ZPM_2
produkcyjnym w branzy medialnej.
ZPM w_ 2 Ocena ciggta Ocena prac czgstkowych majgcych na celu nabycie przez studenta umiejetnosci planowaniai [ZPM_3, ZPM_4, ZPM_5,
realizacji projektow medialnych. ZPM_6

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zaje¢ praca wiasna studenta o
kod opis (z uwzglednieniem metod liczba . liczba zﬂgi%w L‘:\ggr?il;a;{;
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin
ZPM_fs_1 wyktad Wyktad teoretyczny, wyklad aktywizujgcy, 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 15 ZPM_w_1
prezentacja multimedialna, dyskusja. wyktadu, poszukiwanie przyktadéw w
praktyce, samodzielna realizacja
wskazanych partii materiatu z
uwzglednieniem literatury przedmiotu.
ZPM fs 2 ¢wiczenia Studia przypadkéw, ktére majg sktonié 15 Samodzielne przygotowanie sie do kazdych 15 ZPM_w_2
studentéw do samodzielnego zarzgdzania zajec, usystematyzowanie materiatu
projektami multimedialnymi. Cwiczenia przedstawionego na zajeciach,
aktywizujace, gra, symulacja biznesowa. przygotowanie projektéw - takze grupowych.
Praca w grupach. Samodzielna realizacja wskazanych w
sylabusie partii materiatu i analiza wybranych
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przez wyktadowce przyktadow, powtdrzenie i
ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci
zdobytych w trakcie zajec.
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