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Modut ksztatcenia:

Przedmiot specjalizacyjny II: specjalista ds. reklamy i kontaktow z mediami

1. Liczba punktéw ECTS: 5

Kod modutu: 02-K01S-19-53e

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)

53e_KO01 prawidtowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane z wykonywaniem zawodu wymagajgcego kompetencji specjalisty ds. 02-KO1SN-12 5
reklamy i kontaktow z mediami _Ko1

53e_U01 potrafi wyszukiwaé w réznych zrodtach i selekcjonowaé potrzebne wiadomosci, analizowac je, interpretowaé, ocenia¢ oraz 02-KO1SN-12 5
uzytkowac _uo1

53e_U02 umie formutowac problemy badawcze w ramach nadrzednego tematu ,,Antropologiczne, komunikacyjne i edukacyjne aspekty 02-KO1SN-12 5
technocodziennosci” oraz korzystaé z optymalnych metod i harzedzi badawczych _uo2

53e_U03 umie samodzielnie zdobywac¢ wiedze i rozwija¢ swoje umiejetnosci badawcze kierujgc sie wskazdwkami wyktadowcy 02-KO1SN-12 5
_uos

53e_U05 potrafi rozpoznac rézne rodzaje zjawisk i wytworéw kulturowych z zakresu reklamy i mediéw oraz przeprowadzi¢ ich krytyczng 02-KO1SN-12 5
analize i interpretacje z zastosowaniem wybranych metod, zna ich funkcje i znaczenie _U05

53e_WO03 ma uporzadkowang wiedze ogdlng, obejmujgca terminologie, teorie i metodologie z zakresu badan proceséw komunikacyjnych | 02-KO1SN-12 5
_Wos3

53e_W04 ma uporzgdkowang i poszerzong wiedze szczeg6towa w zakresie reklamy i kontaktow z mediami 02-KO1SN-12 5
_Wo4

53e_W05 ma wiedze o multidyscyplinarnosci kulturoznawstwa i 0 jego powigzaniach z innymi dyscyplinami humanistycznymi 02-KO1SN-12 5
_Wo5

53e_WO07 zna i rozumie metody analizy i interpretacji wybranych zagadnien szczegétowych z zakresu reklamy i mediow 02-KO1SN-12 5
_Wo7
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3. Opis modutu

Opis

Przedmiot specjalizacyjny Il jest kontynuacjg Przedmiotu specjalizacyjnego |I. W ramach przedmiotu studenci przygotowuja projekty badawcze zwigzane
z tematem nadrzednym ,Antropologiczne, komunikacyjne i edukacyjne aspekty technocodziennosci”. Pod kierunkiem prowadzgcego opracowujg
koncepcije oraz wstepne zalozenia badan, a takze zapoznajg sie z podstawowymi informacjami na temat badania proceséw komunikacyjnych. Gtéwnym
celem przedmiotu jest przygotowanie studentéw do podjecia samodzielnej pracy badawczej. Szczegotowa tematyka zaje¢ koresponduje z zagadnieniami
podejmowanymi w ramach seminarium licencjackiego: specjalista ds. reklamy i kontaktéw z mediami.

Wymagania wstepne

Zaliczenie modutu Przedmiot specjalizacyjny |: specjalista ds. reklamy i kontaktow z mediami

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod

nazwa (typ)

opis

efekty uczenia si¢ modutu

02-KO1SN-12-
w_f

problem/projekt badawczy weryfikacja wiedzy i umiejetnosci konstruowania problemu/projektu badawczego

53e_KO01, 53e_U01,
53e_U02, 53e_U03,

53e_U05, 53e_WO03,
53e_\W04, 53e_WO05,
53e_WO07

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba . liczba 5 PN
efektéw uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
02-KO1S-12-f |laboratorium intensywne ksztatcenie umiejetnosci 30 samodzielnie zgromadzona literatura 100 02-KO1SN-12-w_f

badawczych, laboratorium przygotowuje
studenta do samodzielnego rozpoznawania
zjawisk i wytwordw kulturowych oraz ich
analizy i interpretacji z zastosowaniem
optymalnych metod i harzedzi badawczych

naukowa, lektura potrzebnych prac,
rozpoznawanie, analiza i interpretacja
zjawisk i wytworéw kulturowych

212




