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Wydziat

Wydziat Humanistyczny

Cykl rozpoczecia

2022/2023 (semestr zimowy)

Poziom ksztalcenia

studia pierwszego stopnia

Profil ksztalcenia

ogolnoakademicki

olo|s|wvik

Forma prowadzenia studiéw

stacjonarna

Modut ksztatcenia:

Analiza przekazow reklamowych

1. Liczba punktéw ECTS: 2

Kod modutu: 02-K01S-12-34b

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
34b_KO03 Potrafi pracowac w grupie 02-KO1SN-12 5
_U16
34b_KO04 odrdznia informacje od perswazji, odréznia fakty od opinii, dostrzega i analizuje konteksty niezbedne do interpretacji zachowan 02-KO1SN-12 5
komunikacyjnych _Ko1
34b_UO05 potrafi rozpoznac r6zne rodzaje zachowan perswazyjnych w dyskursie reklamowym; umie przeprowadzic¢ ich krytyczng analize i | 02-KO1SN-12 5
interpretacje z zastosowaniem poznanych metod, potrafi okresli¢ ich znaczenia oraz zrekonstruowaé i oméwi¢ sposoby ich _U05
oddziatywania spotecznego, a takze miejsce w kulturze wspétczesnej
34b_U06 umie logicznie, spoéjnie i merytorycznie argumentowac na rzecz przyjetego stanowiska, korzystajgc z poznanych teoretycznych 02-KO1SN-12 5
uje¢ komunikacji reklamowej i metodologicznych narzedzi jej ogladu, oraz formutowaé wnioski _U06
34b_U09 umie przygotowac i zaprezentowac rézne formy informacyjnych i perswazyjnych wystapien z wykorzystaniem multimediow, w 02-KO1SN-12 5
tym wtasciwych dyskursowi reklamowemu _uo9
34b_U13 potrafi wskaza¢ szanse i zagrozenia dla cztowieka we wspdétczesnym zmediatyzowanym spoteczenstwie, wykorzystujac 02-KO1SN-12 5
standardowe metody i narzedzia z obszaru badan nad komunikacjg perswazyjng _K04
34b_WO06 ma podstawowg wiedze o gtdwnych kierunkach rozwoju badanh nad reklamag 02-KO1SN-12 5
_WO06
34b_WO07 zna i rozumie podstawowe metody analizy przekazéw o charakterze reklamowym wystepujgcych w dyskursie publicznym 02-KO1SN-12 5
_Wo7
34b_WO09 ma $wiadomos¢ kompleksowej natury jezyka dyskursu reklamowego; Swiadomy jest jego ztozonosci i historycznej zmiennosci 02-KO1SN-12 5
jego znaczen _Wo09
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34b_W14 ma podstawowg wiedze o spotecznym charakterze cztiowieka w perswazyjnie nastawionym dyskursie reklamowym; ma wiedze o

wplywie jego medialnego zaposredniczenia na ksztalt komunikaciji;

02-KO1SN-12 5
W14

3. Opis modutu

Opis Modut Analiza przekazéw reklamowych obejmuje nastepujace bloki tematyczne: tabu i stereotypy w reklamie; reklama w nowych mediach;
interaktywnos¢ w reklamie; lokowanie produktu; estetyka przekazéw reklamowych (kicz, intertekstualnos¢, zwigzki pomiedzy reklama i sztuka).
Zapoznaje studenta zaréwno z reklama komercyjna, jak i reklama w polityce oraz kampaniami spotecznymi. Prowadzacy omawia tez, na poziomie
elementarnym, prawne granice wolnosci w reklamie w Polsce i na $Swiecie. Studenci zostajg wyposazeni w podstawowa wiedze dotyczaca planowania
medioéw, przygotowania kampanii reklamowej, strategii kampanii reklamowych oraz badania skutecznosci przekazu. Studenci analizujg polska reklame

prasowg pod katem wskazanych tematéw. Przygotowuja tez swoj projekt kampanii reklamowe;j.

Wymagania wstepne Brak.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu

34b_KO04, 34b_U05,
34b_U06, 34b_U09,
34b_U13, 34b_WO07,
34b_WO09, 34b_W14

sprawdzenie wiedzy i umiejetnosci poprzez przygotowywane w grupach prezentacje
multimedialne

02-KO1SN-12- prezentacja multimedialna
w_pm

02-KO1SN-12- |projekt przygotowywany w grupach projekt kampanii reklamowej, wykorzystujgcy nabytg wiedze 34b_KO03, 34b_WO06,
W_r 34b_WO07, 34b_WO09

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zajeé praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba . liczba 5 PN
efektéw uczenia si

hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢

02-KO1S-12-f |laboratorium dyskusja na temat wskazanych lektur i 30 praca ze wskazanag literaturg przedmiotu, 30 02-KO1SN-12-w_pm,

analiza przekazéw reklamowych, elementy
wyktadu na temat historii reklamy,
prezentacje wybranych tematow z zakresu
praktyki reklamy oraz przygotowanych
projektéw kampanii reklamowej

przygotowanie w grupach prezentaciji
wybranego tematu oraz projektéw kampanii
reklamowych

02-KO1SN-12-w_r

212




