V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. |Nazwa kierunku filologia rosyjska
2. |Wydziat Wydziat Humanistyczny
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Nowe media w biznesie i wspotpraca z mediami

Kod modutu: W1-MSP10S-14-BNMB

1. Liczba punktéw ECTS: 2

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia| realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
BNMB _1 Student zna podstawowg terminologie i metody w badan w zakresie badania nowych mediow i ich uwarunkowarn kulturowych i K_W03 2
psychospotecznych.
BNMB 10 Student potrafi przygotowaé ustne wystapienie przeznaczone do zaprezentowania w mediach z zakresu biznesu. K_U03 3
BNMB _12 Student systematycznie uczestniczy w zyciu kulturalnym jako tworca tekstow w nowych mediach w obiegu studenckim i lokalnym. [ K_KO03
BNMB _2 Student posiada podstawowg wiedze na temat sztuki polskiej i Swiatowej i mozliwosci jej nowoczesnej prezentacji i K_Wo02
udostepniania w nowych mediach.
BNMB _3 Student posiada podstawowg wiedze o wspéiczesnych dokonaniach osrodkéw i szkét badawczych z dziedziny badan nad K_W03 2
jezykiem w mediach i kulturg medialng, szczegdlnie dotyczgcych sytuacji biznesowych.
BNMB _4 Student zna i rozumie zasady postepowania badawczego z dziedziny nowych mediow; zna pojecia z zakresu prawa autorskiego |K_W04 2
i innych niezbednych aktéw prawnych zwigzanych z publikacjami medialnymi; rozumie potrzebe ochrony wtasnosci intelektualne;.
BNMB _5 Student ma wiedze o tekstach kultury funkcjonujgcych w obiegu medialnym. K_Wo02
BNMB _6 Student posiada podstawowg wiedze o instytucjach zwigzanych z funkcjonowaniem i dziataniem mediow tradycyjnych i nowych. |K_W02
BNMB _7 Student potrafi dokona¢ samodzielnej analizy i interpretacji zjawisk z zakresu funkcjonowania nowych mediéw, postugujac sie K_U05 3
odpowiednimi dla nich ujeciami teoretycznymi, pojeciami i paradygmatami badawczymi, zwlaszcza z zakresu nauk o komunikacji
medialne;.
BNMB _8 Student posiada umiejetnos¢ merytorycznego argumentowania, wyprowadzania wnioskéw badawczych oraz syntetycznego K_U02 2
podsumowania z wykorzystaniem literatury przedmiotu z dziedziny badan nad mediami w naukach o kulturze i w
jezykoznawstwie , postugujac sie sprawnie wyspecjalizowanym stownictwem z zakresu dyskursu medialnego.
BNMB _9 Student potrafi przygotowaé prace semestralng na temat nowych mediéw, wykorzystujgc dotychczasowy stan badan i stosujgc K_U03 3
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krytyczne do nich podejscie.

BNMB_11 Student odpowiedzialnie przygotowuje sie do swojej pracy, projektuje i wykonuje zadania zwigzane z medialnym K_Uo07 5
przedstawianiem dziatan biznesowych.
BNMB_13 Student interesuje sie nowymi zjawiskami w zyciu kulturalnym i ich uwarunkowaniami biznesowymi, szczegdlnie tymi, ktére K_KO03 4

istniejg w przestrzeni wirtualnej.

3. Opis modutu

Opis

Student zapoznaje sie ze specyfikg ,nowych mediow” oraz dyskusjami i opiniami na ich temat. Poznaje mozliwosci wykorzystania nowych mediow w
kontekscie zycia biznesowego oraz biznesowymi uwarunkowaniami funkcjonowania nowych mediéw. Analizuje z wyktadowca przypadki relacji nowe
media — biznes.

Wymagania wstepne Brak.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod

nazwa (typ)

opis

efekty uczenia sie modutu

BNMB _w_1

Prezentacja

Przygotowanie i wygtoszenie wystapienia na temat ustalony z prowadzacym zajecia do
umieszczenia na portalu studenckim.

BNMB _1, BNMB _10, BNMB
_12,BNMB _2, BNMB _3,
BNMB _4, BNMB _5, BNMB
_6, BNMB _7, BNMB _8,
BNMB _9, BNMB_11,

BNMB 13

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zajeé

praca wlasna studenta

sposoby weryfikaciji

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba i liczba . o o
efektéw uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
BNMB fs 1 [laboratorium Wspdélna lektura tekstow dotyczacych 15 Analiza tekstéw sktadajgcych sie na dyskurs 20 BNMB _w_1

nowych mediéw. Analiza tekstow
sktadajgcych sie na dyskurs biznesowy
obecny w mediach elektronicznych.

biznesowy obecnych w mediach
elektronicznych. Przygotowanie wystgpienia

na wskazany/wybrany temat.
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