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1. |Nazwa kierunku politologia
2. |Wydziat Wydziat Nauk Spotecznych
3. |Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy), 2023/2024 (semestr zimowy), 2024/2025 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Badania marketingowe

1. Liczba punktéw ECTS: 4

Kod modutu: BM

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
BM_K1 jest przygotowany do publicznej prezentacji wynikéw badan POL_2 K02 3
BM_K2 jest przygotowany do uczestnictwa w projektach realizowanych przez instytucje badawcze zajmujace sie analizami POL_2 K04 4
marketingowymi
BM_U1 Potrafi skutecznie zaprojektowac badanie marketingowe (dobrac prébe, skonstruowac narzedzie badawcze i zebra¢ dane POL_2 UO05 5
empiryczne).
BM_U2 Potrafi korzystac¢ z programow statystycznych, dokonaé analizy statystycznej zebranego materialu empirycznego POL 2 U10
BM_W1 Posiada podstawowag wiedze z zakresu marketingu oraz badah marketingowych i procesu ich ewolucji. POL_2 W02
BM_W2 Ma wiedze na temat konstruowania narzedzi badawczych, gromadzenia danych i wnioskowania na ich podstawie POL_2 W04

3. Opis modutu

Opis

Celem modutu jest zapoznanie uczestnikéw z informacjami z zakresu przeprowadzania badan marketingowych. W trakcie realizacji modutu bedzie
potozony akcent na wiedze funkcjonalng, mozliwg do wykorzystania w przypadku samodzielnego prowadzenia badan marketingowych. Uczestnicy
poznaja nie tylko metody i techniki badan marketingowych, ale takze nauczg sie procesu poprawnego interpretowania rezultatéw prowadzonych badan.

Wymagania wstepne

Stuchacz powinien zna¢ podstawowa terminologie uzywanag w naukach o polityce oraz podstawowe pojecia z zakresu marketingu.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

kod

nazwa (typ)

opis

efekty uczenia sie modutu

BM_w_1

Egzamin

Weryfikacja efektéw uczenia sie zostata doktadnie okreslona w sylabusie stworzonym dla

BM_U1, BM_U2, BM_W1,
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modutu

BM_W?2

BM_w_2

Zaliczenie

modutu

Weryfikacja efektéw uczenia sie zostata doktadnie okreslona w sylabusie stworzonym dla

BM_K1, BM_K2, BM_U1,
BM_U2, BM_W1, BM_W2

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zajeé

praca wlasna studenta

- . - - sposoby weryfikacji
kod hazwa opis (z uwzglednieniem metod I|czb§l opis Ilczbg efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
BM fs 1 wyktad Metoda wyktadowa 15 Praca wlasne studenta obejmujaca 30 BM_ w_1
przygotowanie do egzaminu
BM fs 2 ¢wiczenia Zajecia prowadzone sg z uzyciem 15 Praca wiasna studenta obejmuije: 40 BM w 2

ponizszych metod:

- dyskusja moderowana przez prowadzgacego
¢wiczenia,

- analizowanie i rozwigzywanie praktycznych
probleméw zwigzanych z marketingiem i
badaniami marketingowymi

- studiowanie literatury przedmiotu,
- przygotowywanie wystgpieh ustnych,
- przygotowania do zaliczenia.
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