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1. |Field of study Sociology
2. |Faculty Faculty of Social Sciences
3. |Academic year of entry 2022/2023 (winter term), 2023/2024 (winter term), 2024/2025 (winter term)
4. |Level of qualifications/degree |second-cycle studies
5. |Degree profile general academic
6. [Mode of study part-time
Module: Marketing 4.0 i digital public relations

Module code: W3-SOSB-S2-MDPR

1. Number of the ECTS credits: 3

2. Learning outcomes of the module

learning level of
code description outcomes of [competence
the programme | (scale 1-5)

S2_MDPR_1 Student zna wspotczesne koncepcje marketingu, zwraca uwage na potrzebe zmiany i dostosowania strategii marketingowej do S2 Ul6
oczekiwan konsumentdw, pracownikéw i partneréw biznesowych w dziataniach integrujacych ich wzajemne uwarunkowania i S2 W13
elacje -

relac] S2 W17
S2_W19
S2_W20

S2 MDPR_2 Student posiada wiedze na temat struktur, instytucji spotecznych i innych podmiotéw wykorzystujgcych w swojej dziatalnosci S2_U03
techniki public relations, majac jednoczesnie Swiadomosc¢ zroznicowania tych dziatan w roznych obszarach. Posiada wiedzg na g5 o8
temat wybranych narzedzi PR, kreowania wizerunku i marki, a takze technik wykorzystywanych w kontekscie instrumentéw -
kreowania struktur organizacyjnych i tworzenia mechanizméw zarzadzania i funkcjonowania organizaciji i instytuciji S2_wWo4
S2_W05

S2_Wwi1l
S2_W20
S2_MDPR_3 Student rozumie ztozonoS¢ przebiegu zjawisk komunikacji w Srodowiskach zréznicowanych kulturowo w skali mikro i makro a S2 _U10
takze komunikacje wykorzystujaca technologie teleinformatyczne pomiedzy firmami i konsumentami S2 Ul4d
S2_WO05
S2_W08
S2_W13
S2_W17
S2_W20
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S2_MDPR_4 Student potrafi projektowac dziatania z zakresu marketingu i public relations w instytucjach i przedsiebiorstwach roznego rodzaju, [ S2_K03 3
dostosowujac je do ich specyfiki S2 U06 3
S2_U14 4
S2_U15 3
S2_MDPR_5 Student posiada umiejetnosci pozwalajgce na konstruowanie, przeprowadzanie oraz interpretowanie badan dotyczgcych S2_ K06 3
komunikacyjnego funkcjonowania réznego rodzaju instytucji S2 KO8 4
S2_U14 3
S2_U15 3
S2 MDPR_6 Student potrafi efektywnie wspotdziata i pracowac w grupie, petniac w niej rézne role, tgczac tworczy indywidualizm z S2_ K02 3
zespotowym dziataniem. Ma swiadomos¢ znaczenia etyki i potrafi sprawnie postugiwac sie zasadami etycznymi w praktycznej S2 KO3 4
dziatalnosci _
S2_K04 2
S2_KO07 2
S2_U02 2
S2_Ul1l 2
S2_W16 2

3. Module description

Description Modut przewiduje realizacje zaje¢ ukazujacych kluczowe ramy analityczne, narzedzia i koncepcje, ktére sg niezbedne w budowaniu skutecznej strategii
marketingowej. Uczestnicy zapoznajg sie z tematem na poziomie strategicznym i operacyjnym. W ramach modutu studenci uzyskujgpodstawowe
wiadomosci o istocie marketingu, budowie strategii, a w szczegdélnosci o: grupie docelowej, okresleniu potrzeb klienta, opracowaniu produktu lub ustugi,
ktoére majg zaspokoi¢ te potrzeby, komunikacji z klientem, zaoferowaniu ustug. Studenci poznajg réznice miedzy marketingiem, Public Relations, reklama
etc. Celem zaje€ jest opracowanie szeroko stosowanego zestawu narzedzi analitycznych, ktéry opiera sie na: antycypowaniu decyzji, z ktérymi czesto
spotykajg sie menedzerowie; wprowadzeniu wiedzy z zakresu podstawowych teorii z zakresu nauk spotecznych; wiedzy na temat wykorzystania analiz
empirycznych. Nacisk ktadziony jest réwniez na wykorzystanie symulowanego studium przypadku w celu rozwijania umiejetnosci w zakresie analizy i
zrozumienia ztozonych sytuacji biznesowych w realnym Swiecie.

Prerequisites

4. Assessment of the learning outcomes of the module

learning outcomes of the

code type description module
S2_MDPR_w |egzamin - weryfikacja wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych na podstawie tresci S2_MDPR_1, S2_MDPR_2,
1 programowych modutu, literatury zamieszczonej w sylabusie oraz pracy wiasnej studenta; S2_MDPR_3

- forma weryfikacji wybierana przez osobe prowadzaca np.: egzamin ustny / pisemny,
zadanie problemowe, projekt (indywidualny, grupowy), praca w formie pisemnej, gdzie
konieczne jest wykazanie sie okreslong wiedza i umiejetnosciami, np. esej, recenzja, itp.
- wymagania okreslone i podane do wiadomosci na poczatku semestru w sylabusie

* egzamin pisemny lub test nie powinien stanowi¢ jedynej formy weryfikacji

S2_MDPR_w |sprawdzian lub projekt - weryfikacja wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych na podstawie tresci
2 programowych modutu, literatury zamieszczonej w sylabusie oraz pracy wlasnej studenta;
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- forma weryfikacji wybierana przez osobe prowadzacg np.: kolokwium ustne/pisemne, test
otwarty / wyboru, sprawdzian*, praca wymagajaca okreslonych umiejetnosci i wiedzy np.:
recenzja, case study, projekt (indywidualny, grupowy), zadania problemowe, sprawozdanie,
portfolio, prezentacja z dyskusja, prowadzenie / udziat w dyskusji, itp.

- wymagania okreslone i podane do wiadomosci na poczatku semestru w sylabusie
* kolokwium, sprawdzian lub test nie powinien stanowi¢ jedynej formy weryfikacji

S2_MDPR_1, S2_MDPR_2,
S2_MDPR_4, S2_MDPR_5,
S2_MDPR_6

5. Forms of teaching

form of teaching

required hours of student's own work

assessment of the

code . . ] ) number . number | learning outcomes
type description (including teaching methods) of hours description of hours of the module

S2_MDPR_fs |lecture Wykiad prezentujgcy wybrane koncepcje 10 Lektura wskazanych publikacji 20 S2_MDPR_w_1

1 marketingu i digital public relations.
Zajecia moga byc¢ realizowane w formie
zdalnej, z wykorzystaniem narzedzi do pracy
online zalecanych przez uczelnie.

S2_MDPR_fs |practical classes Omowienie nowych sposobdw komunikacji i 16 Studiowanie literatury przedmiotu, analiza 44 S2_MDPR_w_2

2 interakcji miedzy konsumentami i materiatéw audiowizualnych wskazanych

przedsiebiorstwami, zachodzgcych zmian w
strategii marketingowej oraz dyskusja na
wybrane tematy potaczona z prezentacja
wybranych przypadkéw.

Zajecia moga by¢ realizowane w formie
zdalnej, z wykorzystaniem narzedzi do pracy
online zalecanych przez uczelnie.

przez prowadzacego.
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