V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. |Nazwa kierunku organizacja produkcji filmowej i telewizyjnej
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2021/2022 (semestr zimowy), 2022/2023 (semestr zimowy), 2023/2024 (semestr zimowy), 2024/2025 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow niestacjonarna
Modut ksztatcenia: Media spotecznosciowe w przemysle audiowizualnym

Kod modutu: 09-OF-S2-MSWPA

1. Liczba punktéw ECTS: 4

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
MSWPA_1 Student zna podstawowa wiedze, 0 mediach spotecznosciowych na rynku audiowizualnym. K_WO05 5
MSWPA_2 Student definiuje cele i zakres dziatlania mediéw spotecznosciowych w przestrzeni audiowizualne;. K_WO06 4
MSWPA_3 Student potrafi zrozumie¢ funkcjonowanie mediasfery w ksztattowaniu komunikacji z odbiorcami utworéw audiowizualnych. K_U05 5
MSWPA 4 Student zna koszty finansowe i zasobowe tworzenia tresci ha potrzeby mediéw spotecznosciowych oraz ich pozycjonowania. K_U06 4
MSWPA 5 Student potrafi samodzielnie przeanalizowac¢ zdobytg wiedze wykorzystujgc rézne zrédta informaciji K_KO05 5
MSWPA_6 Student potrafi prowadzic dialog, inicjowac i utrzymywac relacje, inicjowac i moderowac kooperacje, w srodowisku mediow K_K06 4
spotecznosciowych

3. Opis modutu

Opis Celem modutu jest zapoznanie studenta z definicjami, typami i funkcjami medidw spotecznosciowych w przestrzeni audiowizualnej i poznaje ich miejsca
w systemie medialnym.

Student pozna podstawowe sposoby wykorzystania mediow spotecznosciowych do celéw indywidualnych i promocyjnych. Pozna mocne i stabe strony
mediéw spotecznosciowych oraz szanse i zagrozenia jakie niesie ich uzytkowanie.

Student nabedzie wiedze i umiejetnosci pozwalajace na efektywne tworzenie i zarzadzanie dystrybucja tresci w mediach spotecznosciowych oraz
optymalizacje, stron internetowych w przemysle audiowizualnym.

Wymagania wstepne podstawowa wiedza z zakresu mediéw spotecznosciowych w sektorze biznesowym




V Uniwersytet Slaski w Katowicach

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
MSWPA w_1 [Sprawdzian przygotowanie wlasnego pakietu promocyjnego zaktadajgcego uzycie ré6znych narzedzi MSWPA 1, MSWPA 2
mediéw spotecznosciowych dostepnych na rynku
MSWPA_w_2 |Ocena ciggta Weryfikacja zasobu wiedzy studenta, jego aktywno$ci, obecnosci i zaangazowania, udziatw  |MSWPA_3, MSWPA_4,

¢wiczeniach na zajeciach.

MSWPA_5, MSWPA_6

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zajeé¢

praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba . liczba 5 o o
efektéw uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
MSWPA fs 1 |wyktad Wyktad informacyjny, prezentacja 10 Analiza tresci wyktadu, poszukiwanie 35 MSWPA_w_1
multimedialna, wykfad problemowy i przyktadow w praktyce, samodzielna
interaktywny, wykorzystanie Internetu realizacja wskazanych partii materiatu
MSWPA _fs_2 |c¢wiczenia Pogadanka, objasnienia i wyjasnienia, 10 Samodzielne przygotowanie sie do kazdych 35 MSWPA_w_2

prezentacje multimedialne, metoda
problemowa, metoda aktywizujgca lub gra
dydaktyczna lub metoda zadaniowa, metoda
improwizacji praca na konkretnych
przyktadach z wybranych mediéw
spotecznosciowych utworéw
audiowizualnych lub innych przedsiewzie¢ z
tego zakresu

zajec, usystematyzowanie materiatu
przedstawionego na zajeciach,
przygotowanie projektéw - takze grupowych.
Samodzielna realizacja wskazanych w
sylabusie partii materiatu i analiza wybranych
przez wyktadowce przykladéw, powtorzenie i
ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci

zdobytych w trakcie zajec.
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