V Uniwersytet Slaski w Katowicach

Nazwa kierunku

organizacja produkcji filmowej i telewizyjnej

Wydziat

Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego

Cykl rozpoczecia

2021/2022 (semestr zimowy), 2022/2023 (semestr zimowy), 2023/2024 (semestr zimowy), 2024/2025 (semestr zimowy)

Poziom ksztalcenia

studia drugiego stopnia

Profil ksztalcenia

ogolnoakademicki

olo|s|wvik

Forma prowadzenia studiow stacjonarna

Modut ksztatcenia:

Komunikacja spoleczna

Kod modutu: 09-OF-S2-KS

1. Liczba punktéw ECTS: 2

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
KS_ 1 Student zna i wykorzystuje podstawowe strategie komunikacyjne. K_WO05 5
KS 2 Student potrafi wymieni¢ i omoéwi¢ znane mu modele komunikowania medialnego. K_WO06 4
KS_3 Student posiada zdolnos$¢ nawigzywania kontaktéw, pozyskiwania wspotpracownikéw oraz pracy w grupie. K_U05 5
KS_4 Student potrafi wymienic i opisa¢ poszczegolne koncepcje komunikacji spoteczne;. K_U06 4
KS_5 Student wykorzystujac w swojej pracy cytaty, przypisy oraz odwotania do prac innych autoréw, a takze podajgc materiaty K_KO05 5
Zrodtowe z ktorych korzystat przy realizowaniu zadania, jest Swiadomy konieczno$ci ochrony praw autorskich.

KS 6 Student posiada zdolno$é do samodzielnego poszerzenia wiedzy zdobytej na zajeciach. K_K06 4

3. Opis modutu

Opis

Celem zajec jest zapoznanie studentow z charakterystyka komunikacji spotecznej zaposredniczonej cyfrowo, a takze przekazanie im umiejetnosci
praktycznych niezbednych do efektywnej komunikacji realizowanej poprzez nowe media.

Poszczegodlne spotkania beda poswiecone nastepujagcym zagadnieniom:

1. Jak mowi¢ by nas stuchano? Podstawy efektywnej komunikacji bezposredniej i zaposredniczonej cyfrowo. Zajecia wprowadzajgce: zapoznanie sie z
grupa, przedstawienie planu spotkan i wymogoéw zaliczeniowych, podziat na zespoty zadaniowe, dyskusja o zasadach efektywnej komunikacji (na
podstawie przygotowanych notatek, moderowana przez prowadzgcego).

2. Storytelling i content marketing czyli jak wykorzysta¢ opowies¢ w budowaniu efektywnej strategii komunikacyjne;j.

3. Komunikacja w Internecie na przyktadzie stron internetowych.

4. Blogosfera i komunikacja na blogach.

5. Komunikacja w mediach spotecznosciowych

6. Czas sie pokazac! Obraz, video marketing i ich znaczenie dla komunikatu.
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|Wymagania wstepne

Student powinien mie¢ podstawowg wiedze z nauk o zarzadzaniu, prowadzenia biznesu oraz podstaw marketingu.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

pracy grupowej oraz aktywny udziat w dyskusiji.

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
KS w 1 Sprawdzian Zaliczenie wykladow obejmuje weryfikacje zasobéw wiedzy, a w szczegdélnosci zagadnienia  |KS_1, KS_2
omawiane na wykladzie oraz zlecone studentom do opracowania w ramach pracy wiasnej.
KS w_2 Ocena ciggta Uczestnictwo w zajeciach (dopuszczalnie maks. 2 nieobecnosci w semestrze), realizacje KS 3,KS _4,KS 5,KS 6

5. Rodzaje prowadzonych zajeé

rodzaj prowadzonych zajeé

praca wlasna studenta

sposoby weryfikacji

wykorzystaniem multimediéw; dyskusja
kierowana dot. problematyki przedstawionej
w prezentacji.

czteroosobowych zespotach w ramach
przydzielonych zadan (referat wraz z
prezentacja werbalng i multimedialng).
Praca nad zadaniem w oparciu o wskazang

literaturg przedmiotu.

kod hazwa opis (z uwzglednieniem metod liczba opis liczba | cfekt6w uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
KS fs 1 wyktad Wykiad z elementami dyskusji kierowanej z 15 Praca wtasna obejmujaca samodzielne 30 KS_w_1
wykorzystaniem prezentacji multimedialne;. przyswajanie wiedzy teoretycznej w oparciu

0 wskazana literature przedmiotu oraz
poszukiwanie rozwigzan problemow
wskazanych na wyktadzie.

KS fs 2 ¢wiczenia Prezentacje zadanych tematow z 15 Samodzielna praca studentow w 30 KS w_2
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