V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. |Nazwa kierunku informacja naukowa i bibliotekoznawstwo
2. |Wydziat Wydziat Humanistyczny
3. |Cykl rozpoczecia 2021/2022 (semestr zimowy), 2022/2023 (semestr zimowy), 2023/2024 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Kultura i edytorstwo ksigzki: Ksigzka w mediach i na targach

Kod modutu: 02-BN-KE-S2-KM03

1. Liczba punktéw ECTS: 3

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
KM03_1 Student posiada poszerzong wiedze i terminologie zwigzang z szeroko rozumiang ksigzka, jako elementem kultury medialne;. K_W02 5
Operuje definicjami i pojeciami zwigzanymi z funkcjonowaniem ksigzki w mediach.
KMO03_2 Student potrafi wymieni¢ réznorodne zréodta informacji o wydarzeniach poswieconych rynkowi ksigzki i medialnych formach jego | K_W06 5
prezentacji we wszystkich typach mediéw. Student zna takze metody, ktérymi bada sie omawiane zagadnienia. K W07
KMO03_3 Student ma pogtebiong wiedze o potrzebach oséb zwiazanych obiegiem ksigzki (autorow, wydawcow, kolporteréw, odbiorcow) K W11
oraz instytucji zwigzanych z promocja ksigzki w mediach i podczas spotecznych imprez promujacych ruch wydawniczy.
KMO03_4 Student potrafi opisywac, porownywac i odnosic¢ sie krytycznie do formy prezentowania ksigzki w mediach (prasa, radio, K_U02 4
telewizja, Internet) i spotecznych imprez promujgcych ruch wydawniczy (targi ksigzki, premiery ksigzkowe, promocje) oraz kulture
czytelnicza.
KMO03_5 Korzystajac z roznych metod oraz nabytej wiedzy i umiejetnosci, student posiada profesjonalne umiejetnosci komunikowania K_U05 4
przy uzyciu réznych kanatéw i technik komunikacyjnych ze specjalistami zajmujacymi sie ruchem wydawniczym w mediach.
KMO03_6 Student, przy uzyciu przyswojonej terminologii i metodologii, potrafi przygotowywac informacje promujgce publikacje, K_Uo07 4
wydawnictwo, autora.
KMO03_7 Wykorzystujac badania rynku medialnego zwigzanego z ksigzka i Zzrédta informacji o nim, student potrafi rozwigzac problemy K_K02 3

pracy mediow zajmujgcych sie ksigzka czy instytucjami wydawniczymi.

3. Opis modutu

Opis

W ramach modutu studenci zdobeda zaawansowang wiedze zwigzang zaréwno z aspektami rynku ksigzki, jak i rola oraz miejscem szeroko rozumianej
ksigzki w kulturze medialnej (masmediach i podczas imprez promujgcych, jak np. targi ksiazki). Modut nie tylko po$wiecony jest ukazaniu réznorodnych
form obecnosci ksigzki w przekazie medialnym, ale i aspektem ,medialnosci ksigzki”, jako $srodka spotecznego przekazu. Po ukohczeniu modutu student
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bedzie przygotowany do prowadzenia specjalistycznych dziatan promujacych publikacje, imprez propagujgcych czytelnictwo oraz projektowania i
przygotowywania stosownych informacji, koniecznych do skutecznego zaprezentowania ksiazki w srodowisku medialnym.

Wymagania wstepne

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
KM0O3_w_1 Projekt/prezentacja Samodzielne, lub grupowe przygotowanie pracy pisemnej badz pokazu zwigzanego z KMO03_1, KM03_2, KM03_3,
zaprezentowaniem ksigzki w srodowisku medialnym. KMO03_4, KM03_5, KM03_6,
KMO03 7
KM0O3_w_2 Projekt/prezentacja Na podstawie studium przypadku (opartego na zajeciach terenowych), samodzielne pracy KMO03_1, KM03_2, KM03_3,

pisemnej zwigzanej z zaprezentowaniem i krytyczng oceng formy prezentowania ksigzki

KMO3_4, KM03_5, KM03_6,

podczas targéw ksigzki. KMO03_7
5. Rodzaje prowadzonych zaje¢
rodzaj prowadzonych zaje¢ praca wiasna studenta sposoby weryfikacji
kod hazwa opis (z uwzglednieniem metod Iiczbg opis Iiczbg efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
KMO03 fs 1 wyktad Wykitad uczestniczacy/konwersatoryjny 15 Lektura uzupetniajgca zgodna z zaleceniami 75 KMO03_w_1,
przyblizajacy wiadomosci teoretyczne, a prowadzacego. KMO03_w_2

takze praktyczne z zakresu ksigzki w
mediach i na targach. Forma
przekazywanych tresci uzalezniony jest oraz
angazuje aktywnos¢ studentow.

Przygotowanie prezentaciji.
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