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1. |Field of study Media Cultures
2. |Faculty Faculty of Humanities
3. |Academic year of entry 2021/2022 (winter term)
4. |Level of qualifications/degree [first-cycle studies
5. |Degree profile general academic
6. [Mode of study full-time
Module: Selected Issues of History, Theory and Practice of Advertisement

Module code: 02-M01S-13-37b

1. Number of the ECTS credits: 2

2. Learning outcomes of the module

learning level of
code description outcomes of [competence

the programme | (scale 1-5)

37b_KO02 potrafi wspétdziata¢ w grupie, przyjmujgc w niej rézne role 02-MO1SN-13 5
_U15

37b_KO03 potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety stuzace realizacji okreslonego przez siebie i innych zadania 02-MO1SN-13 5
_U16

37b_U04 potrafi wykorzystywac wiedze teoretyczng w analizie konkretnych przekazow reklamowych; sprawnie i ze zrozumieniem 02-MO1SN-13 5

postuguje sie specjalistyczng terminologig _uo4

37b_UO05 umie wskaza¢ zastosowane w reklamie srodki wyrazu; rozumie specyfike poszczegdinych komunikatéw reklamowych 02-MO1SN-13 5
_Uo5

37b_U08 w oparciu o zdobytg wiedze umie przygotowac projekt kampanii reklamowej 02-MO1SN-13 5
_uos

37b_U14 posiada umiejetnos¢ rozumienia i analizowania zjawisk spotecznych zwigzanych z rozwojem reklamy 02-MO1SN-13 5
_U13

37b_WO03 ma uporzadkowang wiedze ogodlng z zakresu historii, teorii i praktyki reklamy; zna podstawowa terminologie 02-MO1SN-13 5
_Wo0s3

37b_WO05 ma podstawowg wiedze o powigzaniach kulturoznawczej analizy reklam z oglagdem reklamy przez inne dziedziny i dyscypliny 02-MO1SN-13 5

naukowe, tj. estetyka, wiedza o sztuce, psychologia, socjologia W05

37b_WO06 ma podstawowa wiedze o gtéwnych kierunkach rozwoju badan nad reklama 02-MO1SN-13 5
_WO06

37b_W12 ma wiedze o rodzajach struktur i instytucji spotecznych oraz ich elementéw
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02-MO1SN-13 5
W12

3. Module description

Description

Modut Wybrane zagadnienia z historii, teorii i praktyki reklamy ma dac studentom ogolng orientacje w zakresie wskazanym w nazwie przedmiotu. We
stepie studenci zostajg wprowadzeni w historie reklamy, psychologie reklamy, takze w takie zagadnienia, jak estetyka reklamy czy kicz w reklamie. Uczg
sie dostrzegac najwazniejsze zwigzki pomiedzy reklamg i sztukg. Zaznajamiajg sie rowniez, w ogélnym zarysie, ze strategiami kampanii reklamowych,
czy zjawiskami bardziej szczegétowymi, np. product placement. Poswiecajg uwage rozwazeniu zagadnienia budowania rzeczywistosci spotecznej przez
reklame. W czasie trwania kursu studenci rozwazajg ponadto estetyczne i etyczne granice w reklamie.

Prerequisites

Rekomenduje sie zaliczenie przedmiotéw: wstep do teorii komunikacji, logika i semiotyka, komunikacja kulturowa oraz komunikacja masowa.

4. Assessment of the learning outcomes of the module

learning outcomes of the

w_r

podczas zajec

code type description module
02-MO1SN-13- |dyskusja sprawdzajgca sprawdzenie umiejetnosci i kompetencji na podstawie dyskusji na temat wskazanych lektur 37b_K02, 37b_KO03,
w_d 37b_U08, 37b_U14,
37b_W06, 37b_W12
02-MO1SN-13- [prezentacja prezentacja multimedialna wybranego tematu z zakresu teorii i praktyki reklamy 37b_U04, 37b_U05,
w_p 37b_W03, 37b_WO05
02-MO1SN-13- [ projekt przygotowywany w grupach projekt kampanii reklamowej wykorzystujacy wiedze nabytg 37b_K02, 37b_KO03, 37b_U08

5. Forms of teaching

form of teaching

required hours of student's own work

assessment of the

analiza przekazéw reklamowych, elementy
wyktadu na temat historii reklamy,
prezentacje wybranych tematéw z zakresu
praktyki reklamy oraz przygotowanych
projektéw kampanii reklamowej

przygotowanie w grupach prezentaciji
wybranego tematu oraz projektéw kampanii
reklamowych

code learning outcomes
type description (including teaching methods) grlr:lobuerrs description grwobuerrs of th% module
02-MO1S-13-f |laboratory classes dyskusja na temat wskazanych lektur i 30 praca ze wskazang literaturg przedmiotu, 30 02-MO1SN-13-w_d,

02-MO1SN-13-w_p,
02-MO1SN-13-w_r
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