V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. |Nazwa kierunku kultury mediow
2. |Wydziat Wydziat Humanistyczny
3. |Cykl rozpoczecia 2021/2022 (semestr zimowy), 2022/2023 (semestr zimowy), 2023/2024 (semestr zimowy), 2024/2025 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow niestacjonarna
Modut ksztatcenia: Stowo i gest w komunikacji medialnej

1. Liczba punktéw ECTS: 2

Kod modutu: 02-M02N-14-15aK

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
15aK_KO01 ma swiadomos¢ waznosci metodologicznej refleksji nad komunikacja jezykowg; pogtebia Swiadomosé jezykowg, poszerza 02-MO2SN-14 5
kompetencje jezykowa, komunikacyjna, socjalng, pragmatyczng i dyskursywng _U13
15aK_Ko04 dostrzega i analizuje konteksty niezbedne do interpretacji zachowarn komunikacyjnych 02-MO2SN-14 5
_Ko1
15aK_U02 posiada pogtebione umiejetnosci badawcze, do badania stosuje metodologie komunikacji niewerbalnej i interpretuje 02-MO2SN-14 5
poszczegolne zachowania nadawcow i odbiorcow komunikatow; w interpretacii aktu komunikaciji przywotuje kontekst spoteczny, | U02
psychologiczny i kulturowy; dostrzega wptyw kontekstu i sytuacji na zachowania interlokutoréw
15aK_U05 posiada umiejetnos¢ analizy réznych zachowan komunikacyjnych i jezykowych; analizuje wystgpienia, w ktorych stosuje sie 02-MO2SN-14 5
rozne odmiany jezykowe; odroznia akty mowy, rozpoznaje implikatury konwersacyjne i analizuje skutecznosc ich zastosowania; | U05
bada i interpretuje zastosowanie etykiety jezykowej, dostrzega réznice kulturowe w stosowaniu etykiety
15aK_Uo07 posiada umiejetnosé formutowania opinii krytycznych na temat komunikacji werbalnej i niewerbalnej, w tym zna podstawowe 02-MO2SN-14 5
zasady wartosci i warto$ciowania stosowane w wypowiedzi; bada i interpretuje standardy kulturowe oraz stereotypy _Ko04
wykorzystane w komunikacji jezykowej; opisuje i wyjasnia zachowania interlokutoréw w komunikatach reklamowych i
propagandowych
15aK_WO01 ma pogtebionag wiedze przedmiotowg i metodologiczng z zakresu komunikacji jezykowej i niejezykowej 02-MO2SN-14 5
_wo1
15aK_WO05 potrafi integrowaé wiedze z zakresu komunikaciji, kultury i jezykoznawstwa 02-MO2SN-14 5
_Wo05
15aK_WO06 zna literature naukowag dotyczaca wspotczesnej komunikacji jezykowej i zwigzane z nig problemy; ma pogtebiong wiedze na 02-MO2SN-14 5
temat zachowarn niewerbalnych i zasad ich stosowania W06
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15aK_WO07

zna zasady stosowania kodu werbalnego i niewerbalnego w reklamie

02-MO2SN-14 5

W07

3. Opis modutu

Opis

Modut Stowo i gest w komunikacji medialnej daje studentowi podstawowe wiadomosci z zakresu komunikacji jezykowej i zachowan niewerbalnych w

mediach. Student analizuje modele komunikacji jezykowej. Gtéwny nacisk potozono na pragmatyke i uzycie jezyka w mediach, reklamie, propagandzie i
polityce. Student analizuje r6zne odmiany jezyka zastosowane w tekstach. Zna akty mowy i ich funkcje. Zapoznaje sie z etykieta jezykowa i kulturowymi
zasadami komunikacji niewerbalnej ze szczeg6inym uwzglednieniem klasyfikacji Ekmana i Friesena, Scherera i Walbotta, Knappa i J. Burgon. Poznaje
podstawowe zasady metodologii badan nad zachowaniami niewerbalnymi.

Wymagania wstepne Brak.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
02-MO2SN-14- |obserwacja weryfikujaca ocena postaw i kompetenciji 15aK_KO01, 15aK_KO04,
w_o 15aK_U02, 15aK_Wo05,
15aK_WO07
02-MO2SN-14- [ prezentacja multimedialna sprawdzenie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji 15aK_U05, 15aK_U07,
w_pm 15aK_W01, 15aK_WO06,

15aK_W07

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zajeé praca wlasna studenta .
kod oni lednieni d liczb liczb sposo'by weryfl_kac_jl
nazwa pis (z uwzglednieniem meto iczba opis iczba | efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
02-M0O2S-14-f |laboratorium praca z tekstami teoretycznymi, interpretacja 10 studiowanie teksow teoretycznych, 50 02-MO2SN-14-w_o,
N zachowan jezykowych i niejezykowych ze przygotowanie pokazéw zachowan 02-MO2SN-14-w_pm
wzgledu na ich efekty i skutecznos¢, analiza niewerbalnych, interpretacja zachowan
wybranych zachowan werbalnych i werbalnych w mediach, reklamie, polityce
niewerbalnych w mediach i komunikacji
interpersonalnej
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